PAGE  
2
Campos de aplicación de las estrategias en comunicación


PROGRAMA DE ESTUDIOS

[image: image1.png]



Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTÓNOMA METROPOLITANA

	


	UNIDAD: 

Cuajimalpa
	DIVISIÓN: 

Ciencias de la Comunicación y Diseño

	NIVEL: 

Maestría
	EN:

Diseño, Información y Comunicación

	CLAVE:

4506021
	UNIDAD DE ENSEÑANZA - APRENDIZAJE:

Campos de Aplicación de las Estrategias en Comunicación


	TRIM:  

I al III

	HORAS

TEORÍA: 2

	
	

	
	
	CRÉDITOS:

6

	
	SERIACIÓN:


	

	HORAS

PRÁCTICA: 2

	
	OPT/OBL:

Obligatoria


	OBJETIVO GENERAL:

Que al final de la UEA el alumno sea capaz de: 

Identificar los distintos campos de aplicación de las estrategias de comunicación basados en el análisis de problemas y proyectos concretos de organismos internacionales, con el fin de propiciar transformaciones a favor de diversas comunidades.
OBJETIVOS PARCIALES:

Que al final de la UEA el alumno sea capaz de: 

1. Identificar los campos de aplicación de las estrategias de comunicación.  

2. Problematizar sobre proyectos aplicados en comunicación estratégica para entender su lógica, así como sus límites y alcances. 

3. Evaluar las estrategias comunicativas desarrolladas por los proyectos trabajados para pensar las distintas formas de intervención para el cambio social. 
CONTENIDO SINTÉTICO:

1. Campos de aplicación de las estrategias en comunicación.

2. Discusiones en torno a la comunicación para el cambio social y las estrategias en comunicación.
3. Estudios de caso sobre proyectos aplicados a la comunicación para el cambio social.
4. Análsis sobre las mejores prácticas de intervención de los proyectos trabajados.
MODALIDADES DE CONDUCCIÓN DEL PROCESO ENSEÑANZA-APRENDIZAJE:

· Exposiciones por parte del profesor y los alumnos.
· Discusiones grupales.
· Desarrollo de ensayos críticos.
MODALIDADES DE EVALUACIÓN:

Evaluación global:

· Elaboración de ensayos críticos.

· Participación relevante en las discusiones grupales.

· Exposición y réplica del trabajo final.
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