Universidad Autonoma Metropolitana
Znidad Cuajimalpa

Ciudad de México, 02 de febrero de 2020

Miro. Octavio Mercado Gonzaie-
Presidente del Consejo Divisional
de Ciencias de la Comunicacién y
Disefio

Estimado Octavio :

Te presentamos el documento que fundamenta la edicién 2021 del Diplomado
“Innovacion y creatividad en contenidos para medios de servicio piblico”.

Como recordaras, este diplomado es fruto del trabajo entre la Comision de Radio
de la Universidad Autonoma Metropolitana y UAM Radio 94.1, asi como de la
defensoria y el consejo ciudadano de nuestra emisora universitaria, quienes nos
hemos propuesto ubicar a la UAM como referente de calidad en la produccion de
contenidos de medios de servicio publico y como un polo nacional de formacion
academica y profesional en esta materia.

El documento contempla las observaciones de los participantes e instructores de
la edicion anterior respecto al énfasis en ciertas tematicas. En esta ocasion,
proponemos que se realice entre los meses de abril y agosto del 2021 en la
modalidad en linea.

Sin mas por el momento, me despido.
Atentamente

“Casa abierta al tiembpo”

Dr. Vigent"e Castellanos Cerda

-
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contenidos para”
medios de servicio publico 'y
Modalidad: en linea

Imparten: Jorge Bravo, Julian Woodside, Irma Avila Pietrasanta,
Luis Garcia, Adrian Pérez Cuadra, José Angel Dominguez,
Sandra Fernandez Alaniz, José Enrique Fernandez, Hilda Saray
Gomez, Vicente Castellanos Cerda, Graciela Ramirez,

Beatriz Solis, Adriana Solorzano Fuentes

El Diplomado, que se dara en una plataforma sincronica con el
apoyo de otra de tipo asincronico, esta dirigido a profesionales
de los medios de comunicacion que cuenten con estudios
universitarios y alumnos de nivel licenciatura que comprueben
que estudian en alguna institucion de educacion superior

Responsables:
Dr. Vicente Castellanos Cerda, UAM-C
Mtra. Sandra Fernandez Alaniz, UAM Radio 94.1 FM



Universidad Autonoma Metropolitana, Unidad Cuajimalpa
Division de Ciencias de la Comunicacién y Disefio / UAM Radio 94.1

Diplomado en linea

“Innovacion y creatividad en contenidos para medios de servicio publico”

Fechas de entrevistas: 15-25 de marzo de 2021

Responsable

Moédulo

Fechas (jueves y viernes)
15:00-19:00

Eje de formacion:
democracia y ciudadania

Dr. Jorge Bravo

Medios y derechos humanos

8,9,15y 16 de abril
(16 horas)

Mtra. Beatriz Solis Leere

Responsabilidad social de los
creadores de medios de servicio
publico

22,23, 29y 30 de abril
(16 horas)

Mtra. Adriana Solérzano

Defensoria de las audiencias y
otras figuras autorregulatorias

6y 7,13y 14 de mayo
(16 horas)

Eje de formacion: Innovacion
y creatividad en contenidos

Mtro. Julidn Woodside

Innovacién y contenidos

20, 21,27 y 28 de mayo

(16 horas)
Mtra. Graciela Ramirez Produccién y realizacién 03y 04 de junio
(produccién radiofénica) (8 horas)
Mtra. Irma Avila Pietrasanta Produccién y realizacién 10y 11 de junio
(produccioén televisiva) (8 horas)
Ing. Luis Garcia (sonido) Produccién y realizacién 17 y 18 de junio
(8 horas)
Mtro. Adrian Pérez Cuadra Estrategias de comunicaciéon 22y 23 dejulio
efectiva en el mundo digital (8 horas)
Mtro. José Angel Dominguez Produccién y realizacién 29y 30 de julio
(conduccién para radio y (8 horas)
television)
Lic. José Enrique Fernandez Discurso musical 5y 6 de agosto
(8 horas)
Mtra. Hilda Saray Gomez Estructura del medio 12y 13 de agosto
(8 horas)

Entrega de diplomas

20 de agosto




Universidad Auténoma Metropolitana
Unidad Cuajimalpa
Division de Ciencias de la Comunicacion y Diseio
Diplomado en linea
“Innovacioén y creatividad en contenidos para medios de servicio publico”

Objetivo general.

El participante valorara actitudes éticas y desarrollara habilidades profesionales
que deben caracterizar a un creador de contenidos que colabore en medios de
servicio publico.

Objetivos particulares.

1. Evaluar el trabajo de una persona, en lo individual y en lo colectivo, en
funcion de la responsabilidad social de un medio de servicio publico con su
audiencia.

2. Desarrollar capacidades creativas y de innovaciéon en la produccion de
contenidos pertinentes y atractivos para la audiencia de los medios de
servicio publico.

Relacion de actividades para el cumplimiento de los objetivos.

La formacion que ofrece el Diplomado tiene como eje del proceso de ensefanza-
aprendizaje el médulo que estara a cargo de un especialista en los temas. Los
coordinadores del Diplomado, el Dr. Vicente Castellanos Cerda y la Mtra. Sandra
Fernandez Alaniz, proporcionaran, a cada uno de los responsables, la
capacitacion didactica, los recursos tecnologicos y los apoyos necesarios para el
cumplimiento de los objetivos de aprendizaje.

Dos escenarios pedagogicos son fundamentales para la buena marcha del
Diplomado:

1. Aula virtual y cuenta con licencia de una plataforma como Zoom, Meet o
Teams.

2. Un sistema de ensefianza en linea asincronico como puede ser Moodle o
Classroom.

Contenido.
I. Eje de Formacién: democracia y ciudadana.

1. Médulo uno. Medios y derechos humanos (16 horas).
1.1.Los medios en regimenes democraticos.
1.2. Definiciones y caracterizaciones de los medios de servicio publico.
1.3. Referencias historicas de los medios publicos en México y en el mundo.
1.4.Carta Universal de los Derechos Humanos: Articulo 19.



2.

Responsabilidad social de los creadores de medios de servicio

publico (16 horas).

2.1.Marcos legales internacionales y nacionales de los medios de servicio
publico.

2.2.Cdbdigos de ética y criterios de calidad.

2.3. Deontologias profesionales.

2.4.Responsabilidades compartidas entre medio, creadores y autoridades
regulatorias.

2.5.Conocimiento de las audiencias y respeto a la ciudadania.

Defensoria de las audiencias y otras figuras autorregulatorias (16
horas).
3.1. Definiciones, funciones y alcances:
3.1.1. Caddigo de ética.
3.1.2. Defensoria de las audiencias.
3.1.3. Consejos ciudadanos.
3.1.4. Consejos editoriales.
3.2.Derechos de las audiencias.
3.3. Referentes internacionales y nacionales.
3.4.Responsabilidades compartidas entre figuras autorregulatorias y
creadores.

Il. Eje de formacion: Innovacién y creatividad en contenidos.

4,

Innovacién y contenidos (16 horas).

4.1.Contenidos que informen y formen criterio en las audiencias.
4.2.Creatividad e innovacion en el tratamiento de contenidos.

4.3. Evaluacion de contenidos pertinentes y atractivos para las audiencias.
4.4.Trabajo con el guion.

4.5. Desafiar lenguajes, géneros y formatos de los medios.

Produccion y realizacion (40 horas).

5.1. El proceso de produccion en la era digital.

5.2. Trabajo en equipos creativos e interdisciplinarios.

5.3.Posibilidades de manipulacién creativa de equipos de produccion y
posproduccion.

5.4.Estrategias de comunicacion efectiva en el mundo digital.

5.5. Discurso musical.

5.6. Conduccion y locucion.

Estructura del medio (16 horas).

6.1.La programacién como oferta de comunicacion del medio.

6.2. Elementos de identidad y continuidad en la programacion.

6.3. Contenidos para medios convergentes.

6.4. Disefio de proyectos de programas para medios de servicio publico.



Justificacion y oportunidad de ofrecer el Diplomado.

La reforma constitucional en materia de telecomunicaciones y radiodifusion del 13
de junio de 2013 es un hito que establecié los cimientos de un cambio de
paradigma en torno al servicio de radio y television; especialmente respecto del
significado y funcion de los medios gestionados por universidades y dependencias
de gobierno.

Durante todo el siglo XX, los medios de comunicacion se desarrollaron en nuestro
pais bajo un modelo comercial que practicamente proscribié la presencia de
canales de television y estaciones de radio operadas por la ciudadania
organizada, por las comunidades o por pueblos originarios. En el caso de los
medios gestionados por el Estado, éstos se podian definir mas como medios de
gobierno, que como medios de servicio publico.

De acuerdo con la UNESCO, un medio de servicio publico se caracteriza por el
cumplimiento de los siguientes factores:

a) Universalidad. El difusor debe dirigirse a toda la poblacién y el servicio debe
ser accesible para el mayor numero posible.

b) Diversidad. Géneros, temas y audiencias es la triada que en materia de
diversidad debe atender el medio.

c) Independencia. El difusor debe mantenerse libre de la influencias
comerciales y politicas

d) Diferenciacion. Debe ser una alternativa, innovar y marcar el rumbo de la
produccion audiovisual.

Es en este marco, las modificaciones legales que se desprenden del cambio
constitucional de 2013, implican los siguientes requisitos para todo aquel medio
que sea operado por una universidad publica o por alguna entidad estatal o de
gobierno:

a) mecanismos para asegurar la independencia editorial;

b) autonomia de gestion financiera;

c) garantias de participacién ciudadana;

d) reglas claras para la transparencia y rendicion de cuentas;

e) defensa de sus contenidos;

f) opciones de financiamiento;

g) pleno acceso a tecnologias y

h) reglas para la expresion de diversidades ideoldgicas, étnicas y culturales.

Ademas, debemos adicionar el reconocimiento de los derechos de las audiencias,
la obligatoriedad para toda radiodifusora y televisora de emitir un cédigo de ética y
poner una defensoria a disposicidén de su publico.

Lo anterior se traduce en una coyuntura ideal para actualizar y profesionalizar al
personal de los medios de comunicaciéon de uso publico con miras a contribuir a la



formacion de los cuadros y recursos humanos indispensables para la necesaria
transicion de medios gubernamentales a verdaderos medios de servicio publico.

Le corresponde a la Universidad Autbnoma Metropolitana, como una Institucion de
Educacion Superior que se ha caracterizado por el impulso que sus académicos
han dado a favor de la democratizacion de los medios y de la defensa de los
derechos de las audiencias, continuar siendo referente en el cumplimiento del
marco legal, en la promocion de la calidad y ética en los contenidos de los
mensajes, asi como convertirse en un polo de capacitacion de los medios publicos
en el pais.

Recursos humanos, materiales y financieros.
Recursos humanos:

* Los especialistas que impartiran los médulos y platicas del diplomado son
tanto internos como externos a la UAM. Se procurara aprovechar la
experiencia de los instructores en cuanto gestion, disefio y produccion de
contenidos en medios de servicio publico en México y en América Latina.

Recursos materiales:

+ Se deben garantizar los dos escenarios pedagogicos.

Recursos financieros:

+ Se puede abrir la matricula en un rango de 25 a 30 participantes con una
cuota de recuperacion de 12 mil pesos, considerando que el prorrateo sera
menos con becarios y descuentos.

En suma, se requiere de un total de $80,000.00 por concepto de operacion
de esta edicion del Diplomado.

Modalidades de operacién del programa.

Dada la cobertura que puede tener el Diplomado en el pais, se ofertara en la
modalidad en linea, para lo cual se cuenta con un disefio instruccional acorde con
los objetivos de aprendizaje que se traduce en materiales, plataformas y recursos
humanos idéneos.

Para obtener el diploma es necesario aprobar todos los médulos de acuerdo con
los criterios de evaluacion y contar con una asistencia de al menos el 80%. Los
participantes que cumplen con los requisitos de obtencion del documento,
recibiran el “Diploma en Innovacion y creatividad en contenidos para medios de
servicio publico”, especificando el numero de horas: 120.



El Diplomado tendra una duracién de 27 semanas en el caso de que se realicen
sesiones de 6 horas semanales, o bien, de 16 semanas en el caso de programar 8
horas semanales.

La segunda edicién del Diplomado esta programada para iniciar en el mes de abril
de 2021 en la modalidad de 16 semanas.

Nombre, antecedentes académicos, profesionales y escolaridad de quienes
impartiran el Diplomado.

Jorge Bravo. Presidente de la Asociacion Mexicana de Derecho a la
Informacion (Amedi). Analista de medios y telecomunicaciones y académico
de la UNAM. Estudia los medios de comunicacién, las nuevas tecnologias,
las telecomunicaciones, la comunicacién politica y el periodismo. Es autor
del libro El presidencialismo mediatico. Medios y poder durante el gobierno
de Vicente Fox. Doctor en Ciencias Politicas y Sociales por la UNAM.

Julian Woodside. Semidlogo, ensayista e historiador, se ha dedicado al
estudio de las relaciones entre medios, cultura, identidad y memoria, con
particular énfasis en expresiones sonoras y musicales. Es licenciado en
Comunicacion social con especializacidon en Semiotica, maestro en Historia
con énfasis en historiografia y memoria e identidad, y actualmente afina
detalles de su tesis doctoral en Literatura comparada, donde plantea la
nocion de una retérica intermedial. Ha impartido multiples conferencias en
México y distintos paises de Latinoamérica y Europa, y entre los temas que
ha desarrollado estan reflexiones sobre la semidtica musical y del sonido,
analisis y creacion de disefios sonoros, y panoramas criticos de las
industrias creativas contemporaneas. Es miembro de la Red de Estudios
sobre el Sonido y la Escucha (RESE), del Seminario Permanente de
Tecnologia Musical de la Facultad de Musica de la Universidad Nacional
Auténoma de México, y del seminario de investigacion “Entreveramientos:
semidtica, literatura y musica” de la Division de Ciencias Sociales y
Humanidades de la Universidad Auténoma Metropolitana, campus
Azcapotzalco. Ademas, imparte clases de semidtica en la licenciatura de
Comunicacion Visual de la Universidad de la Comunicacion, donde también
coordina un libro sobre representaciones visuales y performativas de
género en México.

Irma Avila Pietrasanta. Licenciada en Comunicacién por la UIA y Maestra
en Comunicaciéon y Tecnologias Educativas y de la Informacion en el ILCE-
SEP. Su trabajo audiovisual ha sido producido y exhibido en television
alrededor del mundo y le ha valido mas de 20 reconocimientos nacionales e
internacionales entre los que se desatacan el 1er lugar Documental en la
Bienal de Video México 1996, y el Mejor Film Humanistico Iberoamericano,
en el Festival de Malaga, Espafia en 1995, entre muchos otros. Ademas, ha
realizado proyectos en mas de 15 paises de América, Europa y Africa. En el



ambito del audiovisual de colaboracion con jovenes e infancias gand 2
veces premio al Mejor Documental en el Festival Internacional para la Nifiez
y la Adolescencia Kolibri en Bolivia (2010 y 2014), el Premio Barrilete en
Argentina (2012), Mencion Especial para la animaciéon “El Venado y el
Peyote” en el Festival Cartoon Club de Rimini, Italia y primer lugar en el
Festival de Cine y Video Indigena de Morelia Michoacan. En 2020 gana el
premio Serpentina: Festival de Cine Para Infancias y Juventudes Diversas,
de Peru, entre otros.

Luis Garcia. Especialista en restauracion de audio digital y produccion
musical. Desde 2014 hasta el 2020 trabajo para la Fonoteca Nacional,
iniciando sus labores en la Direccién de Promocion y Difusién del Sonido.
Es creador y miembro del comité organizador del Encuentro Internacional
de Especialistas en Audio. Ha restaurado registros de Pavarotti, La
Orquesta Sinfénica Nacional, Testimonios zapatistas de los veteranos del
Ejército Libertador del Sur, musica indigena y mestiza tradicional
pertenecientes a la colecciéon de Henrietta Yurchenco, considerada como
memoria del mundo por la UNESCO. En el 2019 gana el premio a
"Productor del aino" y "Mejor mezclador de género alternativo" en la
segunda entrega de los Oidos de Oro. En 2020 crea su podcast y
rapidamente lo posiciona (a la par de Radio Disney, los 40 principales, New
York Times Music y otros) en el top 10 a nivel nacional en la categoria de
musica para Apple Podcast y Spotify. Recientemente incursion6 como
masterizador independiente para Dave Catching (Productor de Artic
Monkeys, Iggy Pop, Foo Figthers, Queens Of the Stone Age). Ha mezclado
a Muerdo (Espana), Juana Molina (Argentina), Cheik Tidiane Seck (Mali) y
una larga lista de artistas nacionales e internacionales. Actualmente esta
trabajando en un proyecto de Opera Fusién desde Nueva York con la
maestra Gian-Carla Tisera y el 5 veces ganador de Grammy John Benitez
(Willie Colon, Michel Camilo, entre otros). Ha impartido multiples
conferencias junto con miembros destacados de la AES (Audio Engineering
Society) en la Xpo Soundcheck y diferentes universidades.

Adrian Pérez Cuadra. Maestro en Marketing por la Universidad
Complutense de Madrid, Espafa. Licenciado en Comunicacion por la
Universidad Iberoamericana, CDMX. Director de Mercadotecnia en los
ambitos de consumo masivo y la industria del entretenimiento. Desde hace
mas de 20 afos dedicado a estrategias de comunicacion y mercadotecnia.
Profesor universitario en la Universidad Panamericana CDMX y Universidad
Anahuac. Especialista en estrategia de contenidos digitales para diferentes
industrias relacionadas a la comunicacién y medios masivos.

José Angel Dominguez. Comunicador con estudios de Literatura
Dramatica y teatro en la UNAM, The New School, HB Studio y Dance
Theater of Harlem, NYC. Mimo en la compaiia de Teatro Frederik, giras por
la republica mexicana, Espana y en la Semana Cultural Belga en Senegal.



Conductor en mas de 500 programas del proyecto Telesecundaria de la
SEP. Premio Revelacion en actuacion masculina de la Unidn de Criticos y
Cronistas de Teatro por su trabajo en El Hombre del Sureste, de Miguel
Angel Tenorio en 1991. Con la compariia Nacional de Teatro actué en Los
esclavos de Estambul de Emilio Carballido y con Enrique Alonso “Cachirulo”
en las zarzuelas Chin Chun Chan y Las Musas del Pais. Protagonista de
Santamar, tu alma por el Rock, de Enrique Atonal. De 1995 a 2000 condujo
el programa Hoy en la Cultura de Canal 11. Ha dirigido escena en locacion
en las telenovelas, Besos Prohibidos y Sin pecado concebido en TV Azteca
y Televisa, respectivamente. Desde 1989 ha sido locutor en Radio
Educacion, donde fue secretario general de la seccion D357 y ha
participado como conductor de espacios de analisis como El Fin Justifica a
Los Medios, La Defensoria del Radioescucha y gran numero de proyectos
con tematicas diversas como: masculinidades y género, radioteatros,
radionovelas y transmisiones remotas y en vivo de ceremonias y conciertos.
3er lugar del premio de periodismo aleman Walter Reuter 2009 con el radio
reportaje EI Muro. En 2011 recibio el premio Nacional de Locucién de la
Asociacion Nacional de Locutores en la categoria de Radio de servicio
social. De 2017 a 2019 particip6é con el INAH como voz en sus espacios
radiofonicos. Imparte talleres; produce teatro de manera independiente y
colabora en diferentes proyectos de comunicacion, arte y cultura.

Sandra Fernandez Alaniz. Maestra en Analisis Politico y Medios por el
ITESM y Licenciada en Comunicacion Social por UAM-X. Se ha
desempenado como directora de la estacidbn on-line de radio de la
Universidad Panamericana y como Coordinadora de Produccion
Audiovisual para el ITESM. Ha sido profesora titular de las materias de
Produccion Audio (ITESM), Produccion Radiofénica, Guién para Radio y
Television (UP) y; ha llevado a cabo cursos sobre distintas labores en una
radiodifusora (MVS). Productora de radio con experiencia en proyectos de
difusién, promocion y formacion. Es miembro honorario del consejo
ciudadano de Radio y Television de la UNAM y actualmente es responsable
de del Programa Universitario de Produccion Radiofénica, UAM Radio 94.1
F.M.

José Enrique Fernandez. Es musico, autor, productor, conductor y
programador. Fue director de programacion de Radioactivo, Stereorey vy
asesor de Ibero 90.9. También fue director de radiodifusoras de las 17
estaciones del IMER. Como conductor, ha participado en El Marianero'y El
6° Grado en Radioactivo. Estuvo al frente de Libre albedrio y ;Como nos
toca? y desde diciembre de 2013 esta al aire los martes de 20 a 21:30
horas en Covertitlan en Horizonte 107.9 de FM donde actualmente es
asesor.

Hilda Saray Gomez. Licenciada en Periodismo y Comunicacion Colectiva
por la UNAM. Maestrante en Direccion Estratégica de Proyectos de
Tecnologias de Informacion y Comunicacién por INFOTEC. Defensora de



las audiencias de UAM Radio 94.1 FM, en la Ciudad de México. Presidenta
y fundadora de la agencia AlfabetizaDigital AC. Especialista en gestion de
medios, derechos de las audiencias y perspectiva de género en produccion
y conduccién de medios. Locutora, comentarista y conductora de radio y
television; guionista y productora de radio, con mas de 30 afos de
experiencia.

* Vicente Castellanos Cerda. Doctor en Ciencias Politicas y Sociales con
orientacion en Comunicacién por la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM. Profesor investigador de la Universidad Auténoma
Metropolitana y ex presidente de la Asociacion Mexicana de Investigadores
de la Comunicacion.

+ Graciela Ramirez. Licenciada en Sociologia por la UNAM. Candidata a
maestra en periodismo politico por la EPCSG. Desde 1978 disefia y realiza
series radiofonicas. Sus producciones han sido reconocidas por el premio
Pantalla de Cristal, la Bienal Internacional de Radio y el Concurso de
Programas de la Red de Radiodifusoras y Televisoras Educativas vy
Culturales. En 2014 la UNESCO reconoci6 el acervo sonoro de 35 afos de
grabaciones a su cargo del Encuentro de Jaraneros de Tlacotalpan,
Veracruz, incluyéndolo en su archivo Memoria del Mundo-México UNESCO.

+ Beatriz Solis. Profesora distinguida de la Universidad Autonoma
Metropolitana, experta en derecho a la informacion. Ex Presidenta de la
Asociacion Mexicana de Derecho a la Informacion. Fundadora e integrante
de los consejos directivos de la Asociacion Mexicana de Investigadores de
la Comunicacion y del Consejo Nacional para la Ensefianza y la
Investigacion de las Ciencias de la Comunicacion. Actualmente es
Defensora de las Audiencias del Sistema Publico de Radiodifusion del
Estado Mexicano.

« Adriana Solérzano Fuentes. Candidata a doctora en Ciencias Politicas y
Sociales por la UNAM. Profesora de la Facultad de Ciencias Politicas y
Sociales de la UNAM y de la Universidad Panamericana. Defensora de las
Audiencia de UAM Radio, ex Presidenta de la Asociacion Mexicana de
Defensorias de las Audiencias. Actualmente Directora de Produccion de
Radio Educacion.
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http://www.oas.org/es/cidh/expresion/docs/cd/sistema interamericano de derecho
s humanos/index MJIAS.html



ONU. (10 de diciembre de 1948). Declaracion Universal de Derechos Humanos.
From Organizacion de las Naciones Unidas:
http://www.ohchr.org/EN/UDHR/Documents/UDHR Translations/spn.pdf

Orozco Gomez, G. (2018). La multiple audienciacion de las sociedades
contemporaneas: desafios para su investigacion. Anuario Electrénico de Estudios
en Comunicacion Social "Disertaciones” , 13-25.

Perry, Y. (25 de febrero de 2014). Telecomunicaciones en México: una industria
en manos de pOCOS. From Hipertextual
https://hipertextual.com/2014/02/telecomunicaciones-mexico-monopolio.

Secretaria de Gobernacidon. (4 de diciembre de 2014). Decreto por el que se
expide la Ley General de los Derechos de Nifias, Nifios y Adolescentes y se
reforman diversas disposiciones de la Ley General de Prestacion de Servicios
para la Atencion, Cuidado y Desarrollo Integral Infantil. Diario Oficial de la
Federacion .

Serrano, P. (2016). Medios democraticos: Una revolucion pendiente de la
comunicacion. Madrid: Akal.

Sierra Caballero, F., & Vallejo Castro, R. E. (2017). Derecho a la comunicacion.
Quito: Ciespal.

Soldrzano Fuentes, A. (2016). Derechos de las audiencias; del papel al ejercicio
real, el caso de Carmen Aristegui. Zocalo , 20-24.

Tenorio Cueto, G. A. (2017). Los derechos de las audiencias. Ciudad México :
Editorial Flores.

UNESCO. (2006). Radiotelevision de servicio publico: un manual de mejores
practicas. San José: UNESCO.

Villanueva, E., & Navarro, F. (2017). Medios Publicos. Conceptos, instituciones
juridicas y practica en los Estados democraticos. Puebla: Universidad de
Guadalajara, Certal.

También se requiere acceso a librerias especializadas en sonido, fonotecas y
archivos de organizaciones dedicadas a la conservacion de la memoria sonora de
la humanidad.

Lugar en el cual se impartira

El Diplomado se impartira en una plataforma sincrénica con el apoyo de otra de
tipo asincronico.

Duracion

120 horas.
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Fechas y horarios

Las sesiones se desarrollan los jueves y viernes de 15:00 a 19:00 entre los meses
de abril y agosto del 2021.

Cupos minimo y maximo
El cupo minimo es de 10 participantes y el maximo de 30.
Porcentaje minimo de asistencia para obtener el Diplomado

80% de asistencia minima.

Antecedentes requeridos a los participantes.

El Diplomado esta dirigido a profesionales de los medios de comunicacion que
cuenten con estudios universitarios y a alumnos de nivel licenciatura que
comprueben que se encuentran estudiando en alguna institucion de educacion
superior.

Modalidades de la seleccion de los participantes.

El interesado debera cumplir con los siguientes requisitos:
1. Carta de exposicidn de motivos.
2. Para el caso de los profesionales de los medios:
a. Curriculum Vitae.
b. Comprobante de estudios universitarios (en caso de que tenga estos
antecedentes).
c. Comprobante laboral (actual o pasado).
3. Para el caso de estudiantes.
a. Curriculum Vitae.
b. Comprobante que avale su inscripcidon en alguna Institucion de
Educacion Superior
4. Entrevistas con los responsables del Diplomado.
5. Cubrir la cuota correspondiente.

La lista de participantes aceptados sera publicada en la pagina web de la Division
de Ciencias de la Comunicacion y Disefio de la UAM Cuajimalpa. En este espacio
también se especificaran los datos para realizar el pago correspondiente.

Responsables:
Dr. Vicente Castellanos Cerda (UAM-C)
Mtra. Sandra Fernandez Alaniz (UAM Radio 94.1)
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