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Casa abierta al tiempo

UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA

Unidad Cuajimalpa

17 de septiembre de 2024.
Dictamen C.I. 16/2024

DICTAMEN
QUE PRESENTA LA COMISION DE INVESTIGACION DE LA DIVISION DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION Y DISENO

ANTECEDENTES

I. El Consejo Divisional de Ciencias de la Comunicacion y Disefio, en la sesion 12.24,
celebrada el 30 de abril de 2024, integré esta Comision en los términos sefalados en el
articulo 56 de Reglamento Interno de los Organos Colegiados Académicos.

Il. El Consejo Divisional designo para esta Comision a las siguientes personas integrantes:

a) Organos personales:
v’ Dra. Margarita Espinosa Meneses, Jefa del Departamento de Ciencias de la
Comunicacion;
v' Mtra. Brenda Garcia Parra, Jefa del Departamento de Teoria y Procesos del
Disefio;
v" Dr. Carlos Roberto Jaimez Gonzalez, Jefe del Departamento de Tecnologias
de la Informacion.

b) Representantes propietarios:
e Personal académico:

v" Mtro. Daniel Cuitlahuac Pefia Rodriguez, Departamento de Ciencias de la
Comunicacion;

v" Mtro. Luis Antonio Rivera Diaz, Departamento de Teoria y Procesos del
Disefio;

v" Dr. Dominique Emile Henri Decouchant, Departamento de Tecnologias de la
Informacion.

CONSIDERACIONES

I. La Comision recibio, para analisis y discusion, el informe de actividades académicas

< desarrolladas por el Dr. Edgar Esquivel Solis, durante el disfrute del periodo sabatico
<4 comprendido del 17 de febrero al 16 de agosto de 2024.
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Il. El periodo sabatico fue aprobado en la Sesion 22.23 celebrada el 4 de diciembre de
2023 mediante Acuerdo DCCD.CD.04.22.23 del Consejo Divisional de Ciencias de la
Comunicacion y Disefio.

lll. La Comision de Investigacion sesiond via remota el dia 17 de septiembre de 2024,
fecha en la que concluyd su trabajo de analisis y evaluacion del informe, con el
presente Dictamen.

IV. La Comision contd, para su analisis, con los siguientes elementos:

= Programa de actividades académicas por desarrollar durante el periodo sabatico.
= Evaluacion general.

V. La Comision evalué el informe de actividades académicas, las constancias vy
documentos que demuestran las actividades realizadas por el Dr. Edgar Esquivel Solis,
durante el disfrute del periodo sabatico comprendido del 17 de febrero al 16 de agosto
de 2024:

A. Ponencias:

e “Comunicacion sesgada: redes sociodigitales y comunicacion politica”. X
Congreso Internacional de Comunicacion Politica y Estrategias de Campania,
ALICE, Campeche, México, 6 de marzo de 2024.

e “Sesgos cognitivos y redes sociodigitales. Un bosquejo de interpretacion”. XVII
Congreso Latinoamericano de Investigacion en Comunicacion, (ALAIC).
Universidade Estadual Julio de Mesquita Filho (UNESP), Bauru, S3o Paulo, Brasil,
19 a 22 de agosto de 2024.

e “Comunicacion sesgada: Redes sociodigitales y comunicacion politica”.
Twenthieth Internatonal Conference on Technology, Knowledge, and Society,
Universitat Politecnica de Valencia, Spain, 7-8 March 2024.

B. Comentarista

e Mesa del Congreso ALICE: Propaganda eleitoral: casos e conceitos. X Congreso

< Internacional de Comunicacion Politica y Estrategias de Campaifia, ALICE,
< Campeche, México, 6 de marzo de 2024.
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C. Dictamen del articulo de investigacion "Estamos viviendo tiempos oscuros": la
intervencion estatal en medios de la CDMX" postulado para su publicacion en la
seccion Articulos de Andamios, Revista de investigacion social, del Colegio de
Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Auténoma de la Ciudad de
México registrada con ISSN para version electronica: 2594-1917 e ISSN para version
impresa: 1870-0063.

D. Articulos publicados:

e Articulo de investigacion: “El encuadre (frame) de las propuestas en las
campanas politicas de México 2015. Un analisis de los spots”. Publicado en el e-
book cientifico Tecnologia, comunicacdo e gestdao da inovagdo: contribuicGes
para o desenvolvimento de novos conhecimentos. Ernane Rosa Mardns
(Coordinadora). Guaruja-Sao Paulo, Brasil. Editorial Cientifica Digital, 2024, pp.
90-118. ISBN 978-65-5360-698-2 DOI 10.37885/978-65-5360-698-2.

e Articulo de investigacion: “Vieses cognitivos e redes sociodigitais. Tracos para
interpretac3o”. Publicado en CONEXAO POLITICA. Revista do Programa de Pds-
Graduacdo em Ciéncia Politica da Universidade Federal do Piaui, Brasil (UFPI).
Fecha de publicacion: octubre 2024.

e Articulo de investigacion: "Social Networks and Advertising. Between
Manipulation and Censorship” en la revista Scientific Journal of Applied Social
and Clinical Science, Brasil, (ISSN 2764-2216). Fecha de publicacion: octubre
2024.

e 22 edicion del libro: Lula: del sindicalismo a la reeleccion. Un caso de
comunicacion, politica y discurso. Autora Lucia na Panke (UFPr-Brasil). Editorial
UAM C/ OCCD, 2024. Fecha de publicacion: noviembre 2024. Redaccién del
Prologo y cuidado de la edicion.

E. Trabajos en proceso:
e Articulo de investigacion: "Sesgos cognitivos y redes sociodigitales: ées posible

la comunicacién no sesgada en la era digital?" Ya fue enviado a revista
internacional especializada. Se encuentra en proceso de dictamen.

<
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DICTAMEN

Se recomienda al Consejo Divisional dar por recibido el informe de periodo sabatico del Dr.
Edgar Esquivel Solis, conforme al plazo establecido en el articulo 231 del Reglamento de
Ingreso, Promocion y Permanencia del Personal Académico y del mismo se advierte que
cumplio satisfactoriamente con el programa de actividades.

VOTOS:
Integrantes Sentido de los votos
Dra. Margarita Espinosa Meneses A favor
Mtra. Brenda Garcia Parra -
Dr. Carlos Roberto Jaimez Gonzalez A favor
Mtro. Daniel Cuitlahuac Pefia Rodriguez A favor
Mtro. Luis Antonio Rivera Diaz A favor

Dr. Dominigue Emile Henri Decouchant

Total de los votos

4 votos a favor

Secretaria del Consejo D

<
<
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Ciudad de México a 11 de septiembre de 2024

Dra. Margarita Espinosa

Jefa del Departamento de Ciencias de la Comunicacién
Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefo

UAM Cuajimalpa

PRESENTE:

Estimada Dra. Espinosa.
Por medio de la presente hago entrega de mi Informe de periodo sabatico conforme lo

establece el articulo 231 del RIPPPA, que a la letra dice:

"Los miembros del personal académico que hubieren disfrutado del
periodo sabatico, deberdn rendir al consejo divisional, un informe detallado y por
escrito de las actividades académicas desarrolladas. Al informe deberan
acompafiarse las constancias y los documentos que demuestren dichas
actividades. Este informe deberd ser presentado dentro de los dos meses siguientes
a su reincorporacién al trabajo".

Como es de su conocimiento la conclusidn de mi periodo sabatico fue el 16 de agosto de
2024. A partir de los compromisos que hice en mi Plan de Trabajo para el periodo de seis

meses comprende;

A. Ponencias:

1. “Comunicacion sesgada: redes sociodigitales y comunicacion politica”. X Congreso
Internacional de Comunicaciéon Politica y Estrategias de Campafia, ALICE,
Campeche, México, 6 de marzo de 2024 (se anexa constancia).

2. “Sesgos cognitivos y redes sociodigitales. Un bosquejo de interpretacién”. XVII
Congreso Latinoamericano de Investigacién en Comunicacion, (ALAIC). Universidade
Estadual Julio de Mesquita Filho (UNESP), Bauru, Sdo Paulo, Brasil, 19 a 22 de agosto de
2024 (constancia en proceso).

3. “Comunicacion sesgada: Redes sociodigitales y comunicacién politica”. Twentieth
International Conference on Technology, Knowledge, and Society, Universitat
Politécnica de Valeéncia, Spain, 7-8 March 2024 (Se anexa constancia).




. Comentarista (Discussant de Mesa)

Mesa del Congreso ALICE: Propaganda eleitoral: casos e conceitos. X Congreso
Internacional de Comunicacion Politica y Estrategias de Campafia, ALICE,
Campeche, México, 6 de marzo de 2024 (se anexa constancia).

Dictamen del articulo de investigacion: “Estamos viviendo tiempos oscuros”: la
intervencién estatal en medios de la CDMX” postulado para su publicacién en la
seccién Articulos de Andamios, Revista de Investigacién Social, del Colegio de
Humanidades y Ciencias Sociales de la Universidad Auténoma de la Ciudad de
México registrada con ISSN para version electrénica: 2594-1917 e ISSN para version
impresa: 1870-0063 (se anexa constancia).

. Articulos publicados:

Articulo de investigacién: “El encuadre (frame) de las propuestas en las campafias
politicas de México 2015. Un analisis de los spots”. Publicado en el e-book cientifico
Tecnologia, comunicagdo e gestdo da inovagdo: contribuicbes para o
desenvolvimento de novos conhecimentos. Ernane Rosa Martins (Coordinadora).
Guaruja-Sao Paulo, Brasil. Editorial Cientifica Digital, 2024, pp. 90-118. ISBN 978-65-
5360-698-2 DOI 10.37885/978-65-5360-698-2

Articulo de investigacion: “Vieses cognitivos e redes sociodigitais. Tracos para
interpretagdo”. En proceso de publicacion en CONEXAO POLITICA. Revista do
Programa de Pds-Graduagdo em Ciéncia Politica da Universidade Federal do Piaui
Brasil (UFPI). Fecha de publicacion: octubre 2024.

’

Articulo de investigacion: "Social Networks and Advertising. Between Manipulation
and Censorship” en la revista Scientific Journal of Applied Social and Clinical Science,
Brasil, (ISSN 2764-2216). Fecha de publicacion: septiembre 2024 (se anexa
constancia).

22 edicion del libro: Lula: del sindicalismo a la reeleccién. Un caso de comunicacion,
politica y discurso. Autora Luciana Panke {UFPr-Brasil). Editorial UAM C/ DCCD, 2024.
Fecha de publicacién: noviembre 2024. Redaccion del Prélogo y cuidado de la
edicion.

Trabajos en proceso:

Articulo de investigacion: “Sesgos cognitivos y redes sociodigitales: ées posible la
comunicacion no sesgada en la era digital?” Ya fue enviado a revista internacional
especializada. Se encuentra en proceso de dictamen.

Sin mas por el momento me reitero atento a sus comentarios y/o preguntas.



Cordialmente

Dr. Edgar Esquivel Solis
Profesor-Investigador
Titular “C”

No. Econémico:
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Compeche. México, 2024,
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PROGRAMACION GT 03 Comunicacion Politica y Medios

Martes, 20/08/2024 — 186 hs. a 17:50 hs. (hora Bauru)- SESION REMOTA

SESIGN 2A - Los medios, contexto vy actores politicos

Coordinacién: Roberto Gondo y Patricia Torreblanca

Expositor/es Titulo de la ponencia

Crfilia Damiano Obando; Jorge Carlos De La Entre trazos y satiras: Caricaturas politicas del Semanario Matraca sobre los
Paz Actores Politicos Cubanos

Edgar Esquivel Solis Sesgos cognitives v redes sociodigitales. Un bosguejo de interpretacion

Ampliando el horizonte de la participacion oscura: los efectos de la exposicion
Oscar lvan Londofic Pardo selectiva y la desinformacion en la participacion politica desde el modelo de la
mediacidn comunicativa O-8-0-R

A cobertura das Fake News nos anos de 2018 e 2022 da Folha de Séo Paulo e

Bruna Marcela De Qliveira Costa Alvares O Estado de S3o Paulo

; Entretenimiento o discurso? Brechas en los estudios sobre el meme de

| ClliaEariang DiEmte internet v sus efectos en las actitudes politicas de los individuos

Richard Romancini, Lucas Zambom, Danillo Canais de contelido marxista brasileiros e Bread Tube: comparacéc a partir da
Sanchez perspectiva da cferta/demanda € dos formatos




PROGRAMACION GT 03 Comunicacion Politica y Medios

Martes, 20/08/2024 ~ 16 hs. a 17:50 hs. (hora Bauru)- SESION REMOTA

SESION 2A - Los medios, contexto y actores politicos

Coordinacién: Roberto Gondo y Patricia Torreblanca

Expositor/es Titulo de la ponencia

Orfilia Damiano Obando; Jorge Carlos De La Entre trazos y satiras; Caricaturas politicas del S8emanario Matraca sobre los
Paz Actores Politicos Cubanos

Edgar Esquivel Solis Sesgos cognitives y redes sociodigitales. Un bosguejo de interpretacion

Ampliando el horizonte de la participacion oscura: los efecios de la exposicion
Oscar lvan Londofic Pardo selectiva y la desinformacion en la participacion politica desde el modelo de la
mediacion comunicativa 0-5-0-R

A coberiura das Fake News nos anos de 2018 e 2022 da Folha de 580 Paulo &

Bruna Marcela De Qliveira Costa Alvares O Estado de S3o Paulo

; Entretenimianto o discurso? Brechas en los estudios sobre el meme de

il Darmemty Clhedo internet v sus efectos en las actitudes politicas de los individuos

Richard Romancini, Lucas Zambom, Danillo Canais de conteldo marxista brasileiros e Bread Tube: comparacéc a partir da
Sanchez perspectiva da oferta/demanda e dos formalos
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CERTIFICATE OF ATTENDANCE AND PRESENTATION

Edgar Esquivel

of Universidad Auténoma Metropolitana-Cuajimalpa, Mexico, attended {as In-Person participant) the Twentieth International Conference on

Technology, Knowledge, and Society, Universitat Politécnica de Valencia, Spain, 7-8 March 2024 (16 hours).
Edgar Esquivel presented the paper

Comunicacién sesgada: Redes sociodigitales y comunicacién politica

We thank you for your valued contribution, The annual conference is an integral component of the Technology, Knowledge & Society
Research Network.
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Dr. Francesca Romersiforiérs Dr. Rafael Seiz Ortiz
Professar, Department of Applied Lingui
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Realidades Scciales, Culturales e Interculturalidad

Neuroética en las enfermedades neurocognitivas y el uso de la 1A

Javier Jalmes Cienfueges, Student, UAEMey, Mexico

Comunicacion sesgada: Redes sociodigitales y comunicacion politica

quivel, Prefesor-Investigador, Univeraldad Auténerna MetiopelitunasCussimalps, Moaico
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A favor de Edgar Esquivel
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UACM Universidad Auténoma de la Ciudad de México

Universidod Avidnama
de lo Ciudnd de México

Modo hamana e es gleng

Nada humano me es ajeno

Andamios

0wt

Ciudad de México, 8 D1 MAYO DE 2024

A QUIEN CORRESPONDA
PRESENTE

Por medio de la presente, se hace constar que EDGAR ESQUIVEL SOLIS ha dictaminado el articulo
“Estamos viviendo tiempos oscuros™: la intervencion estatal en medios de la CDMX™ postulado para
su publicacion en la seccidn Artdenlos de Andanins, Revista de [nvestivacion Social, del Colegio de Humanidades y
Ciencias Sociales de la Universidad Auténoma de la Ciudad de México registrada con ISSN para version
electronica: 2594-1917 e ISSN pata version impresa: 1870-00063.

Andamios es una revista cientifica internacional, arbitrada, indexada y de acceso abierto, cuyo objetivo es
contribuir a las tareas de investigacion, difusion y enseftanza en materia de Ciencias Soclales y IHumanidades.
Andamios emplea un sistema estricto de arbitraje de doble clego: los evaluadores son investipadores de
reconocido prestigio tanto nacionales como extranjeros. Se publica en formaro electronico tres veces al ano y
estd adscrita al Colegio de Humanidades v Ciencias Sociales de la Universidad Auténoma de la Ciudad de
México. Lsta altamente posicionada en distintas categorfas de revistas académicas.

Andapios estd catalogada en Scopus en dos areas: Q2 en Artes y Humanidades y (33 en Ciencias Sociales, v es
distinguida con la categoria de Fxcelencia académica por ¢l Consejo Nacional de Ciencia v Tecnologia
(CONACY'T) y actualmente forma parte del Sistema de Clasificacion de Revistas Mexicanas de Ciencia y
Tecnologia de la misma institucidon. Pertenece a maltiples indices y bases de datos, entre los cuales destacan:
Scielo-México; Redalye; Thomson Reuters [Social Sciences Citation Index (SSCI) y Journal Citation Reports
(JCR)J: Latindex-Catalogo; 1BSS; Ultich's Periodicals Directory; CLACSQO; Social Science Collection (CSA);
Sociological Abstracts: Worldwide Political Science Abstracts (WPSA): Political Database of the Americas
(PDBA); International Political Science Abstracts IPSA); EBSCO Publishing; The 1. W, Wilson Company;
Swets Information.

Se extiende la presente, para los fines que a la interesada convengan.

Atentamente

- L4
Mitro. Oscar Rosas Castro
Eiditor responsable
A ndamins, Revista de T neeitigacion Social

wwwuacm.edu.mx /andamios
Corteo-¢:

:md:31111()8(@11:1cm,cdu‘mx
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RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo el andlisis del encuadre (frame} de los spots
en las campanas paliticas en México 2015, La eleccidn politica de ese ano fue
intermedia en la gestion del gobierno federal gue inicié en 2012 y concluye en
diciembre de 2018. La iimportancia de la contienda electoral radied en que se
considera una suerte de referéndum sobre el desempeiio del gobierno y perfila
los probables escenarios de la eleccidn 2018, En 2015 se renovd el poder ejecutivo

en gobiermos estatales, congreses locales, alcaldias y en la Cémara baja en su

totalidad, Las estrategias comunicativas plasmadas en los encuadres (frame) de
lus spots nos permiten identificar las fineas discursivas y propuestas de campaiia

e los partides politicos contendientes del proceso electoral intermedio 2015 en

México. El método de andlisis utilizado nos permitid identificar las marcos visual,
verbal y sonoro, a partir del andlisis y clasificacidn de los spots de los partidos
politicos mismos que analizamos en su narrativa para identificar los encuadres

utilizados para finalmente presentar los hallazgos.

Palabras-clave: Encuadre (Frame), Spots, Campafias Politicas, Comunicacion

Politica y Elecciones.




INTRODUCCION

Los proc

sos electorales intermedios se cansideran un plebiscito de la
gestion del gobiemne federal en tuimnoe, ahi radica su importancia, Para algunos
tedricos normativos de la democracia como Robert Dahl, la institucion més

importante es la representacion politica, 3

que a traveés de ella se hace posible
que las decisiones y politicas del gobierno se realicen por funcionarios elegides
por el pueblo, que rinden cuentas al electorado (2004:38), El vato permite asi rea-
lizar una evaluacion del gobierno y refrendar o no el apoyo popular, avizorando
incluso probables escenarios en la renovacién de puestos de eleccidn papular en
2018, En el caso mexicane la eloccion al ser tan importante se considera que el
diseno de las campanas politicas y las estrategias que conlleva, suponen el manejo
de un cierto grado de expertise en los diversos equipos de campaina. Partiendo
de estos supuestos, a saber, la importancia de la eleccion y consecuentemente

el eficaz dis

o de estrategias de comunicacién politica que permitan una fuerte
identilicacidn y conexidn con los electores nos proponemos analizar el frame do

las propuestas audiovisuales contenidas en los spots.

La interpretacién tedrica: el andlisis del marco (frame)

El desafio que representa una adecuada comprension de los fendmenos

comunicatives nos conduce a diversos puertos tedricos. Interprotar eficazmente

lainfluencia de estrategias comunicativas especialmente las dirigidas al ambito

politico nos conduce necesariamente a la teoria del frame o encuadre, misina

que ha cobrado notoriedad en los Ullimos afos por su enorme potencial explica-
tivo. El desafio es contar con un adecuado enfoque que nos permita dar cuenta de
discursos, como lo es el audiovisual, en el cual confluyen al menos tres distintos
elementos: el visual, el oral o escrity y el sonoro o musical.

Son abundantes hoy las investigaciones que utilizan el enfoque del frame
0 encuadre para dar cuenta de diversos fenémenoes comunicatives. Al igual que
olras propuestas tedricas ésta se nutre de diversas disciplinas cono la psicologia

cognitiva, la antropolegia, la sociolugia, ka lingiiistica y la comunicacion, esa es

(4}
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media) en la sociedad, Acorde con McQuail, Scheufele destaca cuatro periodos
en los estudios de los efectos de los medios en la sociedad. La primera etapa
estaria marcada por el uso estratégico de la propaganda durante la primera Guerra
Mundial y abarca hasta la década de 1930, el segundo ciclo inicia en la década
de los cuarenta y perdura hasta finales de los afios sesenta y lo conforman los
estudios que revisan el paradigma sobre los fuertes efectos de los medios de
comunicacion, rechazando este supuesto en gran medida acerca de los cambios
de actitudes en la sociedad como efecto de los madia; la tercer fase en el estudio
de los efectos de los media comienza en los ahos de 1970 y estuvo fuertemente

marcado por la “nueva” fuerza que se les atribuye, El foco de la investigacion se

centrd en los cambios de actitudes, La Escuela de Columbia indagard més sobre
los efectos cognitivos de los mass media (SCHEUFELE, 1999, p. 106).
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El frame, se inscribe en el cuarto ciclo de los estudios sobre los efectos de
lus media. Este periodo se desarrollo fuertemente en a partir de los anos de 1980
y @std vigente adn. Para Scheufele el frame es definido y operacionalizado en
base a un constructivismo social (1999:105). Los media movilizan un conjunto de
marcas y los lectores -consumideres o audiencia- miran, discuten e interpretan
los eventos de manera plblica, De aqui se desprende entre los supuestos del
frame, que los lectores y audiencias no son entes pasivos, que reciben las pro-
puestas -frames- o marcos de manera contemplativa. El frame en ningGn caso

se considera un proceso comunicativo cien por ciento eficaz. Eso nunca ocurre’.
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de las personas en fos temas (ESPING, 2007, p. 30}, entre otros factores, Tomar

de manera literal el supuesto de qus la agenda noticiosa forma el debate en la

opinién pubi

a es una manera de simplificar procesos un fanto mas complejos.

En resumen, para los fines de este trabajo entendemos el frame o encuadre
como el proceso a través del cual se destacan ciertos elementos par encima de
atros en una estrategia comunicativa, para el casv que nos ocupa, el analisis de
spofs en una campana pelitica. El frame o marco come 1a construceién de una
propuesta que se realiza con fines de legrar colocar el énfasis en los elementos
que censtituyen una eficaz estrategia de comunicacién politica, Asl el frame o

encuadre serd exitoso en tanto tenga la capacidad de inferpelarnos en torno de

canceplos -simboies, codigos, metaforas, arquelipos y narrativas- comunes y por

tanto compartides por un amplio grupe de la sociedad.

Las Campafias politicas

Proponemos entender una campaia polit come un conjunto de estra-
tegias erientadas hacia la ablencidn de la preferencia electoral -los votas- para
un candidato, Aqui la comunicacion politica juega un papel central, Podemos
entender asi, las campaias politicas como un proceso camunicative orientado
a convencer y persuadir 2 los electores [PENA y Garcla, 2010, p. 81). En las cam-
pafias se sobreponen valoraciones y visiones del mundo a partiv de un fitturo ideal
que se anhela y se persigue. £n este sentido cada confienda se ve enfrentada a
distintos segmentos sociales, culturales e idealdgicos. con una escala de valores
¥ posiciones distintas que terminan confrontandose, Un lugar donde lo real y Jo
simbdlico se encuentran (IBINARRIAGA y Trad, 201

D. 210

Para los profesionales que realizan campanas es claro el vinculo entre el
frame y las campadias politicas ya que se ha hecho cada vez méas patente. Hoy
es una referencia casi obligada el relato sobre James Carville, asesor principal de
Bill Clinton, quien al hacerse carge de su campaiia peolitica hacia la presidencia
de los EU en 1992, frente a la reeleccion de George Bush padre, apuntd en un

pizarron los 3 temas principales de la contienda:

96
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Establecio asi, claramente el frame o marco. El cual resulto mas eficaz ya
que surgio de mirar con detenimiento las encuestas electorales, complementar
la investigacian al realizar grupes focales e identificar tambicn cualitativamente
los temas que le preocupaban entonces a la ciudadania, El énfasis destacado
con el signo de admiracion, era justo para delinear los contornos del enmarcado
-framie-. Se cree que esta coirecta identificacion de los lemas principales de la

nda, presentes en la mente de los ciudadanos, le parmitio a Clinton remontar

nte triunfar frente a Bush que parecia imbatible, pero que solo ha

de politica exterior y sus logros al respecto, durante la campana politica. Asi, es

probable que el éxito o fracaso de una campaia politica pueda tener este origen,
el de abordar la agenda ciudadana mas relevante o de las mayorias -un proceso
de retroalimentacidn-, no la que el politico o el estratega tiene en mente®. Reco-

nocemos que a este respecto hay un creciente debate ya que se considera que:

Votan por su

flas con qui

Putde

nlere

“atan por st identids entidad encaia con

sUs intere Oizrdn por s, £S5 impertante entender gste punto,

Es un grave errar dar por supuesto que fa gente vota sienipre por
sus intereses (LAKOFE, 1007 p. 18),

Manuel Castells pregunta ;qué ocurre cuando se agudiza el conflicio
entre cognicién y emocion? Subraya que hay varios estudios que muestran
(2008, p. 211}. Abunda

que la gente tiende a creer lo que quiere crew alando
que a mayor nivel de estudios los individuos tendrén mejores posibilidades de

interpretar la informacion, de forma tal que respalde su preferencias politicas
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participantes, la iluminacion, el color, les escenarios, los simbolos ahi 1epresen-

tados (efigies, monumentos, simbolos).

dos
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[GARCIA y D'Adame, 2006, p, 82}

Ahora bien, aqui nos proponemos analizar la propuesta audiovisual -spots-
realizada para la campaiia politica intermedia -afo 2015- por lo tanto es necesario
considerar gue el frame visual, ¢l enmarcado destaca también cierlos aspectos

en su composicidn. Coincidimos con Aquiles Chihu al definir gue el frame audio-

visual comprende tres dimensiones: una visual, una verbal y una sonora {2016,

pp. 67-G8). En el spot los tres encuadres en su conjunto conforman uno solo, es la

| tinica, el Fame puede ser eficaz y lograr

composicion de una narrativa audiovisua

sucometide, y en conjunto con otras estrategias de la campaiia politica movilizar

al electarado gue ha sido persuadido y plasima su conviccion dando su voto o

ante una fallida integracion de los encuadres en el spot y la campana en general,
9 ¥y p g

logran en toda caso pasar desapercibida u obtener sélo rechazo. La publicidad
incide sobre la dermocracia en al menas dos seaticlos: ya sea porgue es uno de los
canales primarios para la formacion de la opinidn publica, ya porque construye

imdgenes  icenos politicos (Simone, 2018, p. 177).

METODO DE ANALISIS

El método propuesto para ol analisis es el desarrollade por la Annenberg
Scheof de la Universidad de Pensilvania, en el cual clasifican los spots, a partir

de la posi

6n, ya sea a favor del emisor -a candidato- o que realizan una critica

al adversario. Asl tenemos;

. Anuncios positivos sualidades del candidato y muestian

posiciones del partido ante temas especificos

29
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visuales, verbales y scnoros. En nuestro andlisis describiremas y analizeremoes

la ided 1tra

para presentar ¢n un cuadro por cada camp
f F I

asis, gue

s verbal, n

no seialamd

que destaca sca por su ranera

a contenida en el

Hn o por ser la lrase a partir de la cual se articula la propues

uerzan. Analizaremos cada pieza dentro

spot el encusdre visual y el sonoro re

detc

alizados por cada ung de los partidos que contendieron

glebal de la propt

Elfraine v an descrites al consic
unto tos tres -frame

sonoro- conforman una dnica narrativa que se ofroce al elector de manera brove




-zn trein

ancdos- con la apus ticads y asvciada -anclacde

con narrgtivas poderasas, y cargads ificade dentre de la cultura gene

Lanarrail lendemos desde

akoff quien al respecto nos ejemplifica:

o5 Gue tener fjade

P Wayne !

) TIRAOS enie. Puaedes no vivie confor

tfirarlo para entender Jas narrativas del pa

e g

ultura, Pevo tas 3OS Fafas nattativas

F, 2007, @ 78) de Goffman, la narra

stituye con aguetlos elemer

05 que me han s angmitidos

i proc

de formacion como suleto v g sncia de

2 QIgarizar m expel

@ interp adres.

0% @1

El frame o encuadre de los spots de los partidos

Enlassigulentes iineas pre sis del fran

fos mensal omunico d

s gue cada partidoe polit

La prasen-

tacidn se hace @

el arden alfabétics en gue fos vrganiza la autoridad electoral -l

IBE- Los cuadroes que elaborama

g visual, el verbal y ol sonore,

uno soio por cada partido, En el frame verbal destacamos la frese on la que se

sartivde la cual se

pianted

y transmitio la propuesta politica.

El frame de los spots del PAN

un tolal de 180 spots, realizadc

& romover a si

cipal, estatal y federal. £n 1o
(INE, 2014-2015}

votaciton {uno de cada cinco votos), En el

1 el partido obluve el 2101 por ciento ae la

ne verbal rog

an frases que

enmarcaron las ideas do sucampana. A partir de ron los spots p

jas plecciones o ves niveles de gobleme: ma 25, ostatales yfederales.

\ 5



Cuadro1- Frame

ampaia dol Pa

Frame Visea! Frame Sonoto

Es momanto da crear @,
e

Tipo de spot A

(Dalzla
Tipo de
| Dejarde
e

Tips du

Combiemos & rembo con Sz
| que se pueds’ ;A pace na?
| Tipe du spot: Anus Lt

0s las priveipales fras

2% e promovio el

Hrame de la campafia dol PAN, una vez revisadas las

Plezas o conformaran -180 en tota- s¢ re

ZHTON 8 Pé dela repeticién de

las 6 frases

natfficamos conformaron el encuadre de esta campana, Eneste

sentido, gl hecho misma de que pese a ser una campaia tan amplia, en donde

2,400

s jugaron tantes puestos de reprisentaciin pop

consideramos que

fue bien: estruct

vacha, Careste d

imbo lisrng, se apreci

ey or

& aUsen-

via de elementos visuales que aludan a un frame poter

te, en el sentido gue lo

plantea L por los resultados se observan fue poco

eficaz. La nare

iva que construys ol / victal ofiecls su diag

2n

& & olaps

5
winente a lo necesidad

acstice de la situacion det pais, on los spots alude |
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de cambio. Presenta un escenario gue raya en lo catastréfico, quizés excesivo
puesto gue junto con el partido en el poder -PRI- han aprobado casi lodas sus
propuestas legislativas, son aliados. Los tonos del video son en grises ¥ negros,
generan pesadumbre. Pasteriormente presentan en olros spofs sus propuestas en
un tono de optimismo al hacer uso de palabras como "dale la vuelta”, jclaro que
podemos! Y finalmente un tono incluyente al wiilizar frases como: “con las ideas
de todos construyamos una sola voz', El frame sonoro es de misica instrumental,
no parecen otorgarle mucha impertancia en el desarrollo de los spots. Un date
a destacar es que todes los candidatos que aparecen a cuadro en los distintos
spots utilizan indumentaria similar: camisas y blusas en azul clare y pantalones
color beige. En conjunto el frame de los spefs apuntan mas a la promocién de
ejecutivos de empresa en ropa casual.

EIPAN despugs de una pésima campana a la presidencia en 2012, que lo
ubico como 3era fuerza después de ser gobierne de 2000 a 2006 y 2006 a 2012
los resuliadas le fueron medianamente favorables, parece que adn ne recuperaba
una buena imagen frente al electorado.

Ei frame de los spots de campafia del PR}

La seyunda campafa politica analizada fue la del Partido Revolucionaric
Institucienal (PRI partido gue regresd al pader en 2012, después de haber gober-
pado México cas

totalidad del siglo XX, hasta que fue desplazado en el afio
2000, por el PAN. Esta eleccidn intermedia significs un referéndum de su retorno
a la gestién en los primeros 3 afios.
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Cuadro 2 - ol Pantido Revolucionario inst

iy o Ca

seigne (PRI

Frame Visial | Frame Varbal Frame Sonoro

Enumaracion de Mooros”

Trahajands por Io que ma
07 by tamilia

]

Tipo de spet Anunig

Silevah

Tipe do spef Anuei pe

o
{
i
R |

(ST

partide de masas ¥

intos, A difore

ro-derecha en ¢l espectro politico.

Prasentd 209 spots
yé

ia de la estrategio del PAN, aaul so

ehserea wna gran disper

an tematica. Ef PRI realizé una campaia de spofs en

las gue difundid en o 5,477,508 de veces su sts y obiuvo un 28%, del total

dela v intota

. 9 puntos menoes que en la eleccidn de 2012, Los spots fueren

realizados para promover a sus candidatos a nivel municipal, estata deral




Resultado del apdlisis, en el frame L senoro y verbal presentamos las frases

que ermarcares g keas de su campaha,

on es

e cyadrc 2, observamos en el fame verbal que la campaiia del

Partido Revolucionario Institucional, al ser el partide en el go

ierno aposts por

destacar lo que considera los togres de su admin

campaf clurd a partir de fa agenda de reformas estreciurales de:

"Pacte |

del presidente

L

2o indeio la admimistra

o México”, sobre las cuales apo

eha Nieto el éxito de su gestitn al frente del pals. En el &

visual vhservamos la utllizacidn de varios recursos continuamente, por ejem

aue el candidato aparezca dialogando con grupes de la socledad; o misme

ande las "demandas” de sectores de la sogiedad

5 5p0

y elementos

con frecuencia nifos

tos, pastos, drbole 5, 80 conjunto son

1cion peranza, simbolizada er el color verde

ime soncro gstd conformado per mdsica instrumental en un

fi

misma que en sus acordes suena dindmica, ual ir

sacian de prontiiud en las acciones del candidato, mismas que no conclerdan

con las imag

es presentadas a un rifme lento, hay un desfas

campaiia en su conjunto, de la cual el spol fue pi
I

ada. Bnosucon

a central, por fa cantide

tas plataformas a travds de la cua sresentaran en

todos Ios horaries, p

ne ser 10 la estralegiz ofrece ung

18 |

ente de fuerzs, uns mera onemeracién de logros en fono fast

conjunto hacen un frame fallid

s recuerda el sopor de

campiiias

politicas de los afos 70 y 80 del siglo XX, ¢ stapa del régimen autentario. Nos

a hist sebre fa au

cbligs # revorda

encia de la agenda

ciudadana en las campai: det partid

el gobierno gue y sistro de dos eventos

han marcado Ja desaparicion de 43 estudiantes en el surefio estado de Guerero

y &l escdndalo de corrupeion sobre la compra de una mansién a un cont

srcana al presidente de la B

tblica -la Casa Blanca -y que no se explica por sus

ingresus como funcionario. Es muy probeable que la elara evasion de autociitica

en la estrategia comunicativa en los spots del PRI co
G, Lakoff a

ponda a la advertencia

de

wda palabra, ¢ nte, voca i oY




I RRAYen G Bren ofro

snto, Sihablo en mis spors da

SO

Q0abie gue I¢

un partido da

istintc

lemas, ovidenciando una

pobreza

G de las mismas, ref

i probab

del desfondamionta

gue ¥

d

ndona de sus persos

2 el grupo gque se hize del control del pa

@ Crisis desatada p

fig

apoyar legislativaimente al PRI, en su serie de inicialivas,

Pacto por México-,

eracion de

condnueas, Bl PF

Soenel Congre

516, ehteniendo un 10.87 de la votag

andidat

@ nivel reanicipal, as

el frame vist

L sonoro y verbal

de

1




Cuadro 3 -/
Framy Visual Frame Verbsl Frame Sanoro

JQuiere ser tu voe! Tuvor vk nuestrs vor

Micaela
Hernades
2 Qujero |

Tigo do spet Anuncn positis

1o taben du otin,

Vs la pasan poisanda,

Tipo de spot: Ansin

Ellos no sabe:

Tipo de sp

Fuen

3

cuaclro 3 Jemas los ten

Su campatia 2018, F se elaboro con la frase de "Tu voz ey nuestra voz”, se

intents g elect

integracion atractiva en lo verbal, visual y auditivo, Supuestamente de jzq

fanzas en elecciones

¢l PRD ha realizado con el PAN (de deracha) diversas

pericia de la adiministracidn

> SUIT

e Ciudad de ico, Miguel Ange

& -Coto per-
897

redista desde

torpe y duro manejo de las masivas protestas mao

por el enojo frente a tos alumnos desaparecide

le la normal de Ayotzinapa en

izoque el PRD

sureno estado de Guerrero, e




Elframe de los spots de campaiia del PVEM

El Partido Verds Ecologista de

xico (PVEM), ubicado ideclégicamente
an el cantre derecha, desa 188

de

Su aparicior

uctirado sus

B

centrarse en solo 2 te ¥ en 2015 eslo se e

O propuest

ol

tos L819,556 de y

Carno pods dhservar el

framing d propuestas

¢l tema do salud v e L composicién visual incluve familias, su narrativa

25, Ex

estd conformada por diversas generacic el tema de salud, personas de
Jera edad, y en el de empleo jovenes. Esta estrategia recwrrente de campaha,

de abordar g

» 2 temas e resulta favorable va que ha obtenido en diverses

praceses ederales un

centaje que oscile sobre ¢l 6% de los votos, lo qus

permite astar entre fa 4% o & fuerza politica a nivel nacional, Consideramas QU Sin

embargo, es coherente al evitar ol abordar otros temas de fa ag

da pacional, ya

que el Partido Verde ¢

5001

fa agenda dal prasidente #:

sponsable d totalmsnts

le fureliona

toralmente. Merece un anilisis aparte.

Cuadrod -/

deln Camy

Frame Senoro

Frame Visual Frame Verbaf

Esto puede ser raatidad..

Tipo de spot

| salud

Tipa de spot; A

Empleo

v
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Un dato relevante, es que desde el ano 2000 ¢
iel PAN y o

etar a la auteridad electoral, encontrando complacencia en las mismas

que el partido entonces

candidat cido una dind-

or Vicente Fox, ha eje

mica de

ya gue a pesar de un patron recuirente de desafio a la autoridad y violaciones
constantes del marco

al no ge le suspende su participacion, ni tampocoe §

retira el contrande de esta manera

egistro en algin proceso federal y/o local,

un ine YO para seguir actuande nente de la rmisima

Na

El framing de los spots de campaiia del PT

En ef andlisis, mostramos en el Cuadre 5 las propuestas del Partido d

Trabajo (PT), mismas gue plasmo en sus 97 spols. Es identificado como un pe

tio de izquierda. Consideramos que la propuesta del PT si aborda la agenda

de problemas que preccupan en ese momento a la opinion il

manulactura y la estructura misma de 1os spots poco invitan 2 votar por ¢

parlida. La narrativa resulta un tanto fallida, Centraran sus spots tambien en ¢l

tema de las privatizaciones de bienes nacionales que quizas, hacen poco sentido

en su co 1o electoral

neidad en el el ciudadano du, El resu

del PT no obtuvo of minimo de 3% para cor

serval e registre pera pasteriormente,

alrepunerse vataciones en ol estado de Colima obtuva los volos necesarios para

cubtit ese requisito y conservar el tegistro (y ol financiamiento pabl

Cuadro 5 - Frame de Campafa ampana ¢l Parzido del Trabaje
Frama Visual | Framu VYorhal ‘ Frama Sonoro

] Mexico vive una historin

Tipo dé spet. A, 1 s

| Wi nueva historla..

Tipo de spok: Anuniciv poaitive

[
| Ellog ny saben

Tipo da spot: iau

"Promocionales
fooremtea

Ll
n.htnt,
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El frame de los spets de campaia del PMC

El siguiente

rrollo ¢
partido Movimiente Cludadano (MC), Esta campana cambind diversos elementos

iue fa hicieron, desde nuestro analisis qui

as lo campaiia més exitosa® en @rminos

de spofs como estrategia audiovisual comunicativa,

s ciudsdanes libras,
loddn 5 posibs

3 gseucha, b

arita y tg ne-

Tipo de spok: 2

enas lomadas

priirie e httpi//patas

La campafio

de veces, ¢ wional Bl spot

s principales prescupacionss

1 Re

aid ¥ violen

rdemes que el

10 10 NOS ICH

nsar pere sien gue. Lo interasanie es aue el fono del

audiovisual og festi 3 e a la socke

¥ muy dindmico, La ad se e

1 eolores grises son fa frontera,

s y desiertos, diverses camin

1 pluralidad social,

Frame Soaoere

|




la sensacion es que abarcan a 5 21 plitud®, destaca el color nar

itado con el logo del partido.

El frame de los spois de camparia del PANAL

Partide Nueva Alianza (PANALY es un partido joven. Fundade en el afg

20048, 5

o e ha ident S0MO Ul pé te vinculade al Sindicato

Macional de

zacién, al

igual yue el PYEM ha jugadn el rol de partide aliado del PRI

Cuadro 7 - o e Cai

a Alania

aha ool Partide

Fraee Visual Frame Verbal Frame Sonoroe

Tipo da spot:

Ya oy de otes

alizo una campafa innovadora diigida principalmen

0 2015 tambicn apustd por ol plblico o fos o i £ uno

2 hacia log

fingle™ iz estrategia so HONOS, predentay

L

CANGION ¥ un grupo de jovenes bailando, 518 diVers0s ordan ¢

5 SPOTY ¢

de la trate de personas, de los bajo

s salarios, la corrupeion y la viclencia, en clara




alusidn a los temas més impuitantes de fa agenda nacional, EI partido se define
justa por oposicién a quienes generan es0s lemas, segan sus spols, Presentd 13
diversos audiovisusles, mismos que fueron transmitidos 1,640,952 veces, EI por-
centaje de la votacidn ke permitio conservar su registro, pero sin un crecimiento
significativo al obtener 372 por ciento de fa votacion nacional.

El frame de fos spots de campadia de MOBENA

El partido Movimiento Regeneracion Nacional (Aorena) se presento a
su primera eleccidn en este proceso federal 2013, Fundado en 2014 por Andrds
Manuel Lépez Qbrador, quien quadd en 2° lugar come candidato en fa presiden-
cial de 2012, Este partido obtuve una votacion significativa que lu ubicé en 2015
como 4* fuerza a nivel nacional con un 8,29 por cienta de la volacién nacional,
pero atin muy distante de un porcentaje que le permita ser una fuerza con peso
enel Congreso’, La estrategia de Morena fue realizar sofo dos spots, mismos que
se repitieron 1,078,632 veces, en los que la divise principal fue la figura de Lopez
Qbrador, El spot 1, ofrece un diagndstico desastroso del acontecer nacional y el
spot 2, aborda su principal fortaleza, el tema de Iz honestidad, ya qyue Lopez Obra-
dor a lo largo de su carrera politica a enarbolado el tema y criticacle fuertemente
alos conuptos. Los dos spots es probable que inicialmente funcionen para sus

simpatizantes, pero al parecer no sirvié muy bien para atraer nuevos electores,

Consideramas que hay un exceso en la estrategia de presentar tnicamente a la
figura del excandidato presidencial. En cuanto a la narrotiva es pederosa al enar-

bolar la lucha anticorrupcidn, tema que ha marcado la administracion de EPN,

solo que el audiovisual transcurre lento y las tomas son mondlonas,

%9




Cuadro & - Frawm

Frame Visual

Fuente: [INE {21
20 VAL

El frame de los spots de campana del PH

ste partide se presentd a la con a de 2015 con un registro obienido

en 2004 y con ta congigna de oblener el minimo de 3% de los vels

raom

tenerse, lo cual no legrd, al obtener solamente el 2,14 porcionto.

su campafia

politica presento 16 piez

as audiovisuales que fugron transmitidas 1078,622 de

veces Una

gia de campafie poco atractiva, past desapercibida para

o giectorado. Bi tema de la honestidad fue aberdada en sus primeros spefs

aludiendo a ue a5

ignificana para ellos grabar con un seluls

S0 TLOE

GUE NO (L

os gastarnos tu dinere” decian, Estrategia que evidontomente no

conectd con el ¢

orado. En otro spot abordan el tema del cambio, un tema

ratadu recurrentemente en campaiias politicas. La narrativa no queda clara, fa

alusion a la honestidad por opesicién ala corrupcion, de los temas de la violsneia

is infagrantes

¥ fa desigualdad nada. Probablemente por fo varapinto d

no permitio definiciones claras en su esirategia, tuve una narrativa difuse

amos que le sebrd al menos un par de

Lk



la vercania del partido® con el ex prosidente Folipe Calderdn, quien al terminar

su gesiion goza de un enorme desprestigio en un sector de la poblacion par su

cruenia guenia contra e narco, estrategia fallida gue dej

¢ LN pals con un sinnd-

mere de desaparecidos, mugrtos, desplazados y presos’,

Cuadra$ .- ¢

da la campafa del Partido Hemaniy

Frame Vispat Frama Verbal Frame Sanorg

HIRCHIRG

Tipe de spot: da Caniiste

Imaginate un México do
‘..

Tipo de spat: d
L

 foita de oporfunidad o

Tipa de spot

T eambias tu,

Fuente: INE (20G
Humarisi

El frame de los spots de campaiia del PES

Por ultimo, el cuadro 10 presenta brevements eliesumen de temas y siegans

de campana del tambidn novel Partide Encuegntro Social, La

trategia de esta

nueva opeidn politics tue tomar come eje el tema de la ciudadania, v vincularla a §a

ticaid, por e

Aiticos corruptos, Ese fue ef ojo de

SUCampana

> sentido consideramos que fue bien estructurado, un s6lo tema, Becurric

£




a la figura de un 5 afos ochenta y gae tenia como

trion muy conocido en

bandera promaver eivilidad en sus parodias ! duras oriticas a

el resto de los 4

rincipales partidos y seguramente, al igual qu

ueron apoyadas por un fuerle trabajo de campan:

Cuadra 10 - Frarms de fa camparn

Frama Visual Frame Verbal

Frame Sonoio

partido politice de puras

: Tipe de spot

7 un cludadany wwids, consado de

el 0

o Gan

CONCLUSIONES

Jeomaners general pode

val (P4

<

). Bevolucionario institucion

hallazges. 1.
(PRI, Verd

20N ¢

car alguno

5 partitlos

Mucion Demaocrdtica (PROY oy

an a

tas principa cledad mexicana

s temdticas que preccus

3 porque han sido una cealicién de gobierng

de facto al promover y apoya wgenda de reformas legislativas del gobierao

{Pacto por Méxivo). Cargan asi con buena parte del desprestigio d
K { | 3

2 (jue ya goza
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la administracion de Enngue Pefa Niete para ese afto, envuella en los casos de

wa de EPNT

Guerrel

corrapeion {La Gasa B venes estudiantes

nerm seneles apay Taly

cemo advictte Lakolfs

e ol frame: Toda p

O hien atro Hpo o8 conod

relevanies para la sooledad por parte de estos parti-

ias las narrativas fuer

das. Consecuentamente al evitar lay princ

débiles. Propusieron encuadres que al ciudadano comtn no e hacen sertido y

to no lo persuader al votar,

il

£n el andlisis amos abundantes spof 00T, ol

cantenido pesimo, en donde aparece el/

andidatala) ballando

con al sropuesta aresentads como letra, La manufaclurs de

los spets ¢ a pabreza de contenido y pr

un impacts pos s8R S campalic probabie que ante el gran numere de

congue cuentan los

riidos constdoren i recurso que ne m

ser cuidade en su elab 2i6n

cos tambizn tiener el rale de fomentar ciuda

necesaria vineu-

azia mejoranda el contenido de sus

larse con ol talonto necs L -abungante en b elaborar

nensaies de mayor calidad

Far Gltime, consideramos que o3 neceaaric revi

de comun A menoes en io weants a los t

n poliy 2rapos de i

ats, para

que seies permits @ fos partidos politicos sumar Hempos v prosentar propaganda

con mas contenido. Por parte de la auioridad electoral v su tiempo en medios

sofidadas, Reduci ¢

al igual que en demociacias ©

de spots, ya on 2012 aran muchos, en 2016 fueron demasiados,

es un

o la contienda, violando

tai numero, hacen ineg 2o de

ane de los postuledos de la de 1 Robert Dahl consecueniemente

saturan af electorsde ¥ probablements ses un elements que en realidad fomente

desafeccion politica,
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Vieses cognitivos e redes sociodigitais.
Tracos para interpretacio
XXXXX!

Resumo

O presente trabalho visa explorar e elucidar a natureza da comunicagdo que ocorre na
internet, utilizando vérias plataformas e aplicages, e como essa comunicago é marcada por
vieses de diversas naturezas, especialmente os tecnoldgicos e ideoldgico-morais. Nossa
pesquisa se concentra no impacto dos vieses cognitivos nas Redes Sociodigitais (SDN).
Considera-se que esses vieses obstaculizam a comunicagdio eficaz, essencial para a
construgdo de entendimentos, acordos e cooperagdo. A questdo central desta pesquisa é
investigar como esses vieses impactam a comunicagdo nas Redes Sociodigitais (RSD).
Metodologicamente, conduzimos uma revisdo sintética dos vieses que consideramos
fundamentais para compreender seu impacto na comunicagfo contemporénea, especialmente
nas Redes Sociodigitais (RSD). Por fim, concluimos que os vieses analisados neste estudo
comprometem a eficacia da comunicagdo plena. Isso se manifesta atualmente numa espécie
de torre digital de Babel, onde didlogos aparentemente interativos se transformam em
monologos, repercutindo em consequéncias significativas, como o aumento da polarizagdo
politica, o isolamento social e a soliddo.

Palavras-chave: vieses, redes sociodigitais, comunicagfio, polarizagio politica e ciéncias
cognitivas.

1. INTRODUCAO

O objetivo deste trabalho ¢ descrever e elucidar como a comunicagio desenvolvida na web,
por meio de diversas plataformas e aplicagdes, estd intensamente permeada por vieses
tecnologicos e ideologicos. Essa condigdo dificulta a comunicagio plena, essencial para a
construgéo de entendimentos e acordos. A relevancia deste tema reside no crescente uso que
fazemos das diversas plataformas e aplicagdes digitais®. Nossa perspectiva tedrica se ancora
no campo da ciéncia cognitiva, que "combina’ procedimentos oriundos da psicologia, ciéncia
da computagdo, linguistica, filosofia e neurobiologia para explicar o funcionamento da
inteligéncia humana" (PINKER, 2019, p. 15). Portanto, a partir deste campo teérico,

propomos explicar os vieses que originam as redes sociodigitais (RSD). Especificamente,

! Professor e pesquisador.

2“Mais de 66% da populagio global agora utiliza a Internet, com estimativas recentes indicando que o niimero
total de usuarios em todo o mundo alcanga aproximadamente 5,35 bilhdes. O niimero de usuérios da Internet
aumentou 1,8% nos ultimos 12 meses, com um acréscimo de 97 milhdes de novos usuarios desde o inicio de
2023.” Fonte: hittps://datareportal.com/reports/digital-2024-global-overview-report (02/04/2024).

3 0 aditamento entre paréntesis é nosso.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA
Unidad Cuajimalpa

CDMX, 14 de mayo de 2024
CARTA DE LIBERACION DE OBRA

Mitra. Silvia Gabriela Garcia Martinez,
Secretaria Académica de la DCCD,

Dr. Noé Abraham Gonzélez Nieto,
Presidente el Consejo Editorial de la DCCD,

Dra. Luciana Panke,
Autora de la obra,

Dr. Edgar Esquivel Solis,
Anfitrién de la obra en UAM-C,

Por medio de la presente, me permito comunicar la aprobaciéon de parte de los miembros del
Comité Editorial de la Division de Ciencias de la Comunicacién y Disefio para que, a partir de
las modificaciones realizadas a solicitud de los dictimenes recibidos en relacién con el
“Capitulo 6. Lula — de la carcel a la reelecciéon”, la obra “Lula: del Sindicalismo a la
reeleccion. Un caso de comunicaciéon politica y discurso” continie con su proceso
cditorial para su segunda edicién en las instancias correspondientes para las labores de
correccion de estilo, edicion, formacién y posterior publicacion.

Cabe destacar que los dictamenes recibidos fueron realizados mediante un proceso doble-ciego
por parte de tres pares evaluadores, quienes fueron seleccionados por contar con una trayectoria
destacable de investigacion en el area de interés de la obra en cuestion.

Sin otro particular, quedo de ustedes para cualquier asunto relacionado, ya sea duda, aclaracion,
ampliacion de la informacion aqui vertida o requerimiento subsecuente para los efectos de esta
misiva.

Atentamente

Dr. Mario Albkrto Morales Dominguez
Coordinador delComité Editorial
Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio

UAM Chuajimalpa
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/) Ciudad de México a 11 de septiembre de 2024

Dra. Margarita Espinosa
Jefa del Departamento de Ciencias de la Comunicacion
Division de Ciencias de la Comunicacién y Disefio |
UAM Cuajimalpa

PRESENTE:

Estimada Dra. Espinosa.
Por medio de la presente hago entrega de mi Informe de periodo sabatico conforme lo

establece el articulo 231 del RIPPPA, que a la letra dice:

"Los miembros del personal académico que hubieren disfrutado del
periodo sabdtico, deberdn rendir al consejo divisional, un informe detallado y por
escrito de las actividades académicas desarrolladas. Al informe deberan
acompafiarse las constancias y los documentos que demuestren dichas
actividades. Este informe debera ser presentado dentro de los dos meses siguientes
a su reincorporacion al trabajo".

Como es de su conocimiento la conclusién de mi periodo sabatico fue el 16 de agosto de
2024. A partir de los compromisos que hice en mi Plan de Trabajo para el periodo de seis

meses comprende;

A. Ponencias:

1. “Comunicacion sesgada: redes sociodigitales y comunicacién politica”. X Congreso
Internacional de Comunicaciéon Politica y Estrategias de Campaiia, ALICE,
Campeche, México, 6 de marzo de 2024 (se anexa constancia).

2. “Sesgos cognitivos y redes sociodigitales. Un bosquejo de interpretacién”. XVII
Congreso Latinoamericano de Investigacidén en Comunicacidn, (ALAIC). Universidade
Estadual Julio de Mesquita Filho (UNESP), Bauru, Sdo Paulo, Brasil, 19 a 22 de agosto de
2024 (constancia en proceso).

3. “Comunicacion sesgada: Redes sociodigitales y comunicacion politica”. Twentieth
International Conference on Technology, Knowledge, and Society, Universitat
Politecnica de Valéncia, Spain, 7-8 March 2024 (Se anexa constancia).
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