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OBJETIVOS
GENERAL.:

Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

Disenar proyectos de comunicacion que contemplen aspectos sociales, econdmicos,
financieros y técnicos en la solucion de problematicas especificas del campo profesional.

Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

1. Comprender el contexto del campo profesional de la comunicacion.

2. Implementar estrategias de comunicacion para el disefio de proyectos.

3. Desarrollar estudios integrales como insumos para el disefio de proyectos.
4. Presentar un proyecto profesional en comunicacion.

CONTENIDO SINTETICO

1. El campo profesional de la comunicacién
1.1 Los quehaceres en los medios
1.2 La comunicacion politica y en las organizaciones
1.3 La divulgacion cientifica y la comunicacion educativa
1.4 Otros perspectivas laborales

2. De la planeacion a las estrategias de comunicacion
2. 1 Tipos de proyectos
2.2 Planeacion de un proyecto
2.3 Analisis de la pertinencia social
2.4 Disefo de un plan estratégico

3. Desarrollo de un proyecto de comunicacion
3.1 Bases contextuales del proyecto
3.2 Definicién del proyecto
3.3 Estudio de Mercado
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3.4 Produccién del proyecto
3.4.1 Organizacion y recursos humanos
3.4.2 Infraestructura y aspectos técnicos
3.4.3 La dimension juridica
3.4.4 Gestidon econdmica y financiera
3.4.5 Disefo de marca y vida publica
3.4.6 Estrategias de comunicacion

4. Presentacion de un proyecto profesional
4.1 Elaboracion de un prototipo
4.2 Presentacion del quehacer de un proyecto profesional de comunicacion

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE

* Exposicién tematica del profesor

* Exposicion grupal

* Investigacion documental

* Reportes de lectura

* Participacién de los alumnos

* Entrega de trabajos escritos

* Uso de la tecnologia para el aprendizaje

MODALIDADES DE EVALUACION

Evaluacion Global:

Se ponderaran las siguientes actividades a criterio del profesor:
- Participacién en los procesos de argumentacion

- Tareas individuales

- Evaluaciones periddicas

- Evaluaciones de proyectos

- Evaluacién terminal

Evaluacion de Recuperacion:

- El alumno debera presentar una evaluacién que contemple todos los contenidos del curso.
- No requiere inscripcion previa a la UEA.
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