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HORAS CREDITOS:
TEORIA: 4 SERIACION 8
HORAS OPT/OBL:
PRACTICA: 0 OBL.
OBJETIVOS
GENERAL:

Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

El alumno comprendera criticamente el sentido de la ética, desde sus raices hasta las
posturas relevantes de la actualidad; y asumira una mirada analitica en la cual situar el
ejercicio profesional de la comunicacion.

PARCIALES:

Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

Comprender los diferentes enfoques de la ética.

Diferenciar el concepto de ética del concepto de moral.

Argumentar la diferencia entre juicio moral y comportamiento ético.

Saber la importancia de actuar éticamente en una sociedad mediatizada.

Analizar algunos procesos historicos de aplicacion del discurso moral, vinculandolos con las
instituciones y nucleos de poder que los legitiman.
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CONTENIDO SINTETICO

1. Etica minima y ética sin moral

Los niveles de la aplicabilidad ética: micro, meso y macro
Grandes tendencias de la ética contemporanea

La ética en el mundo tecnolégico

Cuestiones de ética aplicada: laboral, social, mediatica...
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
* Exposicién tematica del profesor
* Exposicion grupal
* Investigacion documental
* Reportes de lectura
* Participacién de los alumnos
* Entrega de trabajos escritos
* Uso de la tecnologia para el aprendizaje

MODALIDADES DE EVALUACION

Evaluacion Global:

* Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase
* Tareas individuales

* Evaluaciones periédicas

* Participacién en las discusiones

* Evaluacion final

Evaluacion de Recuperacion:

* El alumno debera presentar una evaluacion que contemple todos los contenidos del curso.
* No requiere inscripcion previa a la UEA.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE

Apel, K. O. (2000). Etica del discurso. Argentina: Amorrortu.

Aristoteles. (1992). Etica Nicomaquea. México: Porrua.

Bonete, P. E. (Ed.) (1995). Eticas de la informacién y deontologias del periodismo. Madrid: Tecnos.
Dussel, E. (1998). Etica de la liberacién. Madrid: Trotta.

Foucault, M. (2005). La verdad y las formas juridicas. Barcelona: Gedisa.

Guariglia, O., Camps, V. Y Salmerén, F. (2004). Concepciones de la ética. Madrid: Trotta.
Habermas, J. (1985). Conciencia moral y accion comunicativa. Barcelona: Peninsula.

Harman, G. (2009). La naturaleza de la moralidad: una introduccion a la ética. México: UNAM.
Hierro, G. (2014). Etica y feminismo. México: UNAM.

Kant, I. (1985). Critica de la razén practica. México: Porrua.

Nietzsche, F. (1995). La genealogia de la moral. Madrid: Alizanza Editorial.
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Nietzsche, F. (1999). Mas alla del bien y del mal. México: Fontamara.
Nietzsche, F. (2000). Aurora. Madrid: Biblioteca Nueva.
Onfray, M. (2002). Teoria del cuerpo enamorado. Valencia: Pre-textos.

Platon. (1978). Dialogos. México: Porrua.

Spinoza, B. (1980). Etica demostrada segtn el orden geométrico. Madrid: Ediciones ORBIS

Hyspamerica.




