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OBJETIVOS 
 
GENERAL: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de:  
 

Diseñar estrategias de comunicación política para gobiernos, partidos e instituciones que 
participan en política y lo requieran. 

 
PARCIALES: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de: 
 

1. Identificar las necesidades específicas de los actores que participan en los procesos de la 
comunicación política. 

2. Explorar las diversas herramientas teórico-conceptuales en el diseño y aplicación de 
estrategias. 

3. Conocer diversas metodologías de análisis para el diseño previo de tácticas en la 
comunicación política. 

4. Entender el proceso de creación y aplicación de diversas estrategias en el campo de la 
comunicación política: en comunicación de gobierno, campañas politicas o situaciones de 
crisis.   

 

 
CONTENIDO SINTÉTICO 

1.  Comunicación política y estrategia 
1.1  Actores sociales: estudio de casos paradigmáticos.  
1.2  Gobierno: estudio de casos de éxito. 
1.3  Actores políticos: consultores y expertos. 
1.4  Casos exitosos de campañas políticas. 
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2.  Las herramientas teórico-conceptuales 
2.1  El encuadre o framing 
2.2  La agenda setting 
2.3  Espiral del silencio 
2.4  Marketing político 
2.5  El relato político, story-telling 

 
3.  Metodologías para el diseño de estrategias 

3.1  La identificación de problemas: las encuestas y los grupos de enfoque 
3.2  Proceso creativo: esbozo de una propuesta 
3.3  Construcción de la narrativa 
3.4  Diseño de la estrategia comunicativa 
 

4.  Estrategias de comunicación política 
4.1  Propuesta visual 
4.2  Propuesta gráfica 
4.3  La ciberpolítica 
4.4  Redes sociales 
  

 
MODALIDADES DE CONDUCCIÓN DEL PROCESO ENSEÑANZA APRENDIZAJE: 

- Exposiciones temáticas del profesor y de los alumnos. 
- Exposición grupal. 
-Reporte de videos. 
- Entrega de trabajos escritos. 

 
MODALIDADES DE EVALUACIÓN: 

Evaluación Global: 
Se ponderarán las siguientes actividades a criterio del profesor: 

 
- Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase. 
- Participación en los procesos de argumentación en las sesiones teóricas y prácticas. 
- Tareas individuales. 
- Evaluaciones periódicas. 
- Evaluación terminal. 
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Evaluación de Recuperación: 

- El alumno deberá presentar una evaluación que contemple todos los contenidos del curso. 
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