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OBJETIVOS 
 
GENERAL: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de: 
 

Aplicar los métodos cuantitativos dentro de las diversas formas de investigación científica de 
la realidad social. 

 
 

PARCIALES: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de: 
 

1. Comprender los principales conceptos y técnicas de la metodología cuantitativa, sus alcances y sus 
límites.  

2. Interpretar los datos generados por diversas Instituciones (gubernamentales, intergubernamentales, 
económicas, educativas y encuestadoras).  

3. Utilizar los datos como elemento central para la elaboración de reportes de investigación con 
diversos fines (divulgación, toma de decisiones, interpretación, etc.). 
 

 
CONTENIDO SINTÉTICO 

1. ¿Qué es la metodología cuantitativa? 
1.1 Características de los métodos cuantitativos en la investigación científica 
1.2 La causalidad y condiciones para establecer una relación causal 
1.3 Causalidad y variables (dependientes e independientes)  
1.4 Las generalizaciones 

 
2. El análisis estadístico 

2.1  Tipos de gráficos (barras, de líneas, de dispersión, de pastel y de radar o telaraña) 
2.2 Medida aritmética 
2.3 Mediana 
2.4 Moda 
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2.5  Medidas de dispersión de datos 
2.6 Desviación media 
2.7 Desviación estándar 
2.8 Varianza 
 

3.  Indicadores y gráficos 
3.1 ¿Qué es un indicador? 
3.2 Parámetros de construcción de un indicador 
3.3 Rangos de medición  
3.4 Interpretación de rangos de indicadores 
3.5 Comprensión de tipos de gráficos 

             3.6 Series de tiempo: Identificación de tendencias, ciclos y estacionalidad (repetición 
                   constante de fenómenos) e irregulares 

3.7 Estimación de tendencias 
 

4.     El análisis de contenido 
      4.1 Para qué sirve el análisis de contenido 
      4.2 Introducción a las técnicas del análisis de contenido 
      4.3 Cómo se realiza el análisis de contenido 
      4.4 Categorías y tipos de categorías 
      4.5 Requisitos de las categorías     
 

5.    Elaboración del reporte 
       5.1 Introducción  
       5.2 Marco teórico 
       5.3 Método 
       5.4 Resultados 
       5.5 Conclusiones 

 
 

MODALIDADES DE CONDUCCIÓN DEL PROCESO DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE 
 

- Exposición por parte del profesor de conceptos teóricos y ejemplificación a través de 
ejemplos concretos	
  

- Ejercicios en clase para facilitar la comprensión de los temas	
  
- Realización de una investigación por equipos sobre temáticas relevantes con el objetivo de 

aplicar los contenidos del curso 	
  
- Uso de tecnologías para el aprendizaje	
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MODALIDADES DE EVALUACIÓN  

Evaluación Global 

- Reportes de lecturas	
  
- Exámenes	
  
- Reporte de investigación 
- Participación en clase 

 
Evaluación de Recuperación: 

- El alumno deberá presentar una evaluación que contemple todos los contenidos de la unidad de 
enseñanza- aprendizaje. 

- No requiere inscripción previa a la UEA. 
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