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OBJETIVOS 
 
GENERAL: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de:  
 

El alumno comprenderá críticamente el sentido de la ética, desde sus raíces hasta las 
posturas relevantes de la actualidad; y asumirá una mirada analítica en la cual situar el 
ejercicio profesional de la comunicación. 

 
 
PARCIALES: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de: 
 

1. Comprender los diferentes enfoques de la ética. 
2. Diferenciar el concepto de ética del concepto de moral. 
3. Argumentar la diferencia entre juicio moral y comportamiento ético. 
4. Saber la importancia de actuar éticamente en una sociedad mediatizada. 
5. Analizar algunos procesos históricos de aplicación del discurso moral, vinculándolos con las 

instituciones y núcleos de poder que los legitiman. 

 
 

CONTENIDO SINTÉTICO 
1. Ética mínima y ética sin moral 
2. Los niveles de la aplicabilidad ética: micro, meso y macro 
3. Grandes tendencias de la ética contemporánea 
4. La ética en el mundo tecnológico 
5. Cuestiones de ética aplicada: laboral, social, mediática… 
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MODALIDADES DE CONDUCCIÓN DEL PROCESO DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE 
• Exposición temática del profesor 
• Exposición grupal 
• Investigación documental 
• Reportes de lectura 
• Participación de los alumnos  
• Entrega de trabajos escritos 
• Uso de la tecnología para el aprendizaje 

 
 

MODALIDADES DE EVALUACIÓN 
 
Evaluación Global: 

• Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase  
• Tareas individuales 
• Evaluaciones periódicas 
• Participación en las discusiones 
• Evaluación final 

Evaluación de Recuperación: 
 

• El alumno deberá presentar una evaluación que contemple todos los contenidos del curso. 
• No requiere inscripción previa a la UEA. 
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