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OBJETIVOS 
 
GENERAL: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de:  

 
Identificar y comprender los enfoques y modelos teóricos de análisis de los procesos de 
comunicación en sus contextos políticos, económicos, socioculturales y tecnológicos.  

 
PARCIALES: 
 
Que al final del curso, el alumno sea capaz de:  
 
1. Identificar los debates teóricos en torno al fenómeno de la comunicaión y sus consecuencias políticas 

y socioculturales. 
2. Artícular y diferenciar los enfoques teórico-metodológicos  que se han  ocupado del estudio de la 

comunicación, enfatizando en las implicaciones económicas políticas y socioculturales.  
 

 
CONTENIDO SINTÉTICO 
 1.Escuela de Toronto  

1.1 Historia y soportes tecnológicos del conocimiento y la comunicación 
1.2 El medio es el Mensaje 
1.3 Ecología de Medios 
 

2. Estructuralismo 
2.1 Lenguaje, discurso y comunicación 
2.2 Crítica del análisis estructuralista 
2.3 El análisis socio-semiótico 
 

3.Los Estudios Culturales 
3.1 Premisas y orígenes de los estudios culturales 
3.2 Codificación-decodificación  
3.2 El énfasis en los consumos e identidades  
 

4. La Economía Política de la Comunicación 
4.1 Tradiciones y abordajes 
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4.2 Los medios como Industrias Culturales 
4.3 Poder, concentración mediática y políticas de comunicación 

 
 

MODALIDADES DE CONDUCCIÓN DEL PROCESO DE ENSEÑANZA-APRENDIZAJE 
• Exposición temática del profesor 
• Exposición grupal 
• Investigación documental 
• Reportes de lectura 
• Participación de los alumnos  
• Entrega de trabajos escritos 
• Entrega de trabajos prácticos 
• Uso de tecnologías para el aprendizaje 

 
 
 

MODALIDADES DE EVALUACIÓN 
 
Evaluación Global: 

• Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase  
• Tareas individuales 
• Evaluaciones periódicas 
• Participación en las discusiones 
• Evaluación final 

Evaluación de Recuperación: 
 

• El alumno deberá presentar una evaluación que contemple todos los contenidos del curso. 
• No requiere inscripción previa a la UEA.. 
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