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HORAS CREDITOS:
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OBJETIVOS
GENERAL.:

Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

Disefar estrategias de comunicacién politica para gobiernos, partidos e instituciones que
participan en politica y lo requieran.

PARCIALES:
Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

1. Identificar las necesidades especificas de los actores que participan en los procesos de la
comunicacion politica.

2. Explorar las diversas herramientas teorico-conceptuales en el disefio y aplicacion de
estrategias.

3. Conocer diversas metodologias de andlisis para el disefio previo de tacticas en la
comunicacion politica.

4. Entender el proceso de creacién y aplicacion de diversas estrategias en el campo de la
comunicacion politica: en comunicaciéon de gobierno, campafas politicas o situaciones de
crisis.

CONTENIDO SINTETICO

1. Comunicacion politica y estrategia
1.1 Actores sociales: estudio de casos paradigmaticos.
1.2 Gobierno: estudio de casos de éxito.
1.3 Actores politicos: consultores y expertos.
1.4 Casos exitosos de campanas politicas.
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2.

3.

Las herramientas tedrico-conceptuales
2.1 El encuadre o framing

2.2 La agenda setting

2.3 Espiral del silencio

2.4 Marketing politico

2.5 El relato politico, story-telling

Metodologias para el disefio de estrategias
3.1 La identificacion de problemas: las encuestas y los grupos de enfoque
3.2 Proceso creativo: esbozo de una propuesta
3.3 Construccion de la narrativa
3.4 Disefio de la estrategia comunicativa

Estrategias de comunicacion politica
4.1 Propuesta visual
4.2 Propuesta grafica
4.3 La ciberpolitica
4.4 Redes sociales

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA APRENDIZAJE:
- Exposiciones tematicas del profesor y de los alumnos.
- Exposicion grupal.
-Reporte de videos.
- Entrega de trabajos escritos.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacién Global:
Se ponderaran las siguientes actividades a criterio del profesor:

- Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase.

- Participacién en los procesos de argumentacion en las sesiones tedricas y practicas.

- Tareas individuales.
- Evaluaciones periddicas.
- Evaluacioén terminal.
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Evaluacion de Recuperacion:

- El alumno debera presentar una evaluacion que contemple todos los contenidos del curso.
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