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OBJETIVOS
GENERAL.:

Que al final del curso, el alumno sea capaz de:

Identificar el campo profesional de la comunicacion desde una perspectiva
multidisciplinaria para reconocerlo como una practica social abierta y en constante
transformacion.

PARCIALES:
Que al final del cursp, el alumno sea capaz de:
1. Distinguir aspectos politicos y sociales relacionados con el origen y desarrollo de la practica

profesional del comunicador.

2. Ubicar la practica profesional de la comunicacién en diversos contextos institucionales vy
tecnoldgicos y reconocer el papel del comunicador como mediador de la realidad social.

3. Reflexionar sobre el papel estratégico de la comunicacion en diferentes escenarios socio-culturales,
cientificos y tecnoldgicos.

CONTENIDO SINTETICO

1. Origen de las escuelas de comunicacion
1.1 La UNESCO y CIESPAL en la organizacién universitaria
1.2 Contexto politico en el cual surge el oficio de “comunicador” en la educacién superior
1.3 El objetivo educativo en la formacién académica de comunicadores de la Instituciones de
Educacion Superior Publicas, versus el de las Instituciones de Educacion Superior
Privadas

2. El proyecto de la UAM Cuajimalpa en la formacién de profesionales en Ciencias de la
Comunicacién
2.1 Antecedentes historicos: el surgimiento de la UAM
2.2 Comunicacion social en la UAM X
2.3 Vision de la Licenciatura en Ciencias de la Comunicacién, en la UAM Cuajimalpa
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3. Campo profesional del profesional de la Comunicacién
3.1 Transformacién histérica de la practica profesional del comunicador
3.2 Escenarios actuales del campo profesional
3.3 Las tecnologias en la evolucion del ejercicio profesional: medios electronicos, internet,
blog, redes sociales, big data

4. Areas de desarrollo profesional
4.1 Comunicacién y educacién
4.2 Comunicacién de la ciencia y divulgacién cientifica
4.3 Comunicacion en el ambito politico
4.4 Comunicacién en las organizaciones

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE
* Exposicién tematica del profesor
* Exposicion grupal
* Investigacion documental
* Reportes de lectura
* Participacién de los alumnos
* Entrega de trabajos escritos
* Uso de la tecnologia para el aprendizaje

MODALIDADES DE EVALUACION

Evaluacion Global:

* Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase
* Tareas individuales

* Evaluaciones periédicas

* Participacioén en las discusiones

* Evaluacion final

Evaluacion de Recuperacion:

* El alumno debera presentar una evaluacion que contemple todos los contenidos del curso.
* No requiere inscripcion previa a la UEA.
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