










Metas (expresadas en productos de investigación) 
 
 

Productos 
comprometidos 

Productos logrados 

Presentación de 
los avances de 
investigación en 
Congresos 
especializados. 
 

• “El modelo de comunicación política electoral en México: cuatro décadas”, 
presentado en el VIII Congreso internacional de Comunicación política y Estrategias 
de campaña.  (28 -10-2020). 

• “Redes sociales y propaganda política. Entre la manipulación y la censura”, en el 
9no. Congreso internacional de comunicación política (25 de mayo de 2021). 

• “Comunicación digital y política”, en la UAEM (sep. 2021) 
• Coordinación de mesa dentro del  9no. Congreso internacional de comunicación 

política (25 de mayo de 2021). 
• Presentación del libro Campañas electorales y comunicación política. De la gestión 

estratégica al posicionamiento mediático, en el marco de los trabajos del 10mo. 
Aniversario del Centro de Estudios de Comunicación Política (27-10-2021). 

• “De imágenes y símbolos. La disputa por la memoria”. Museo de Memoria y 
tolerancia. 

Publicación de un 
libro sobre 
comunicación 
política 

 

 
 

 
 



Publicación de un 
artículo de 
investigación por 
año (2 en total), 
cada uno en una 
revista 
internacional 
especializada e 
indexada. 
 

 

 
 
 

 

 

 

















 






















































