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3 de marzo de 2022.
Dictamen C.l. 05/2022

DICTAMEN
QUE PRESENTA LA COMISION DE INVESTIGACION DE LA DIVISION DE CIENCIAS DE LA
COMUNICACION Y DISENO

ANTECEDENTES

I. El Consejo Divisional de Ciencias de la Comunicacion y Diseno, en la sesion 03.21, celebrada el 29
de enero de 2021, integro esta Comision en los términos sefalados en el articulo 55 de
Reglamento Interno de los Organos Colegiados Académicos.

Il. El Consejo Divisional designo para esta Comision a los siguientes integrantes:

a) Organos personales:
v/ Dra. Margarita Espinosa Meneses, Jefa del Departamento de Ciencias de la
Comunicacion;
v' Dra. Erika Cecilia Castafieda Arredondo, Jefa del Departamento de Teoria y Procesos
del Diseno;
v Dr. Carlos Roberto Jaimez Gonzalez, Jefe del Departamento de Tecnologias de la
Informacion.

b) Representantes propietarios:
e Personal académico:
v Departamento de Ciencias de la Comunicacion;
v" Dra. Lucero Fabiola Garcia Franco, Departamento de Teoria y Procesos del Disefio.
v' Dr. Alfredo Piero Mateos Papis, Departamento de Tecnologias de la Informacion.

CONSIDERACIONES

I. La Comision recibio, para analisis y discusion, el reporte de resultados y la solicitud de cierre del
proyecto de investigacion denominado “Analisis de las elecciones presidenciales en México
2018”, presentado por el Dr. Edgar Esquivel Solis, aprobado en la Sesion 16.18 celebrada el 16 de
noviembre de 2018, mediante el Acuerdo DCCD.CD.02.16.18.
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DCCD | Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio
Oficina Técnica del Consejo Divisional
Torre lll, Sto. piso. Av. Vasco de Quiroga 4871,
Codlonia Santa Fe Cugjimalpa. Alcaldia Cugjimalpa de Morelos.
Division de Ciencias C.P. 05348, Ciudad de México.
de la Comunicacién  1q; (452) 55.5814.3505
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Il. La Comision de Investigacion sesiond el 3 de marzo de 2022, fecha en la que concluyé su trabajo
de analisis y evaluacion del reporte de resultados, con el presente Dictamen.

Ill. La Comision tomo en consideracion los siguientes elementos:

» "Lineamientos para la creacion de grupos de investigacion y la presentacion, seguimiento y
evaluacion de proyectos de investigacion" aprobados en la Sesion 06.16 del Consejo
Divisional de Ciencias de la Comunicacion y Disefio, celebrada el 6 de junio de 2016,
mediante al acuerdo DCCD.CD.15.06.16.

Protocolo de investigacion.

Relevancia para el Departamento.

Objetivos planteados.

Resultados obtenidos.

A 7

7

IV. Objetivo general:

¢ |dentificar las estrategias de comunicacion politica a saber: arquetipo, narrativa e imagen, en
cada equipo de campana presidencial de los 3 principales contendientes.

¢ Indagar de manera documental y a través de entrevistas a actores clave como se decidio la
estrategia comunicativa desarrollada por cada candidato.

V. Objetivo especifico:

Analizar cuales fueron los arquetipos y sus consecuentes narrativas utilizados en las campanas a
la presidencia de los 3 principales candidatos a la presidencia de México.

VI. Metas logradas expresadas en productos de investigacion:
= Presentacion de los avances de investigacion en congresos especializados:

“El modelo de comunicacion politica electoral en México: cuatro décadas”, presentado en el
VIII Congreso internacional de Comunicacion politica y Estrategias de campana. (28 -10-2020).

“Redes sociales y propaganda politica. Entre la manipulacion y la censura”, en el 9no. Congreso
internacional de comunicacion politica (25 de mayo de 2021).

“Comunicacion digital y politica”, en la UAEM (sep. 2021).
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Coordinacion de mesa dentro del 9no. Congreso internacional de comunicacion politica (25 de
mayo de 2021).

Presentacion del libro Camparias electorales y comunicacion politica. De la gestion estratégica
al posicionamiento mediatico, en el marco de los trabajos del 10mo. Aniversario del Centro de
Estudios de Comunicacion Politica (27-10-2021).

“De imagenes y simbolos. La disputa por la memoria”. Museo de Memoria y tolerancia.
= Publicacion de un libro sobre comunicacion politica:

a) Coordinador del libro “Campanas electorales y comunicacion politica. De la gestion
estratégica al posicionamiento mediatico. En colaboracion con el Dr. Jorge Luis Castillo del
ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-AISP, 2020.

“Las transformaciones del modelo de comunicacion politica electoral en México (1973-
2014)”, capitulo 1 del libro Campanas electorales y comunicacion politica. De la gestion
estratégica al posicionamiento mediatico.

“Comunicacion politica e internet — debates sobre la participacion ciudadana”, en
coautoria con la Dra. Luciana Panke, capitulo 3 del libro Campanas electorales y
comunicacion politica. De la gestion estratégica al posicionamiento mediatico.

“Analisis de la campana presidencial de Enrique Pefia Nieto 2012. El uso estratégico del
spot”, en coautoria con Alicia Portillo Oviedo, capitulo 5 del libro Campanas electorales y
comunicacion politica. De la gestion estratégica al posicionamiento mediatico.

b) Coordinador del libro “Campanas politicas en América Latina: ¢un giro a la derecha?”,
Junto con Luciana Panke y Jorge Luis Castillo Duran. México, Universidad Autonoma de
Puebla-ICGDE, Tirant Lo Blanch.2021 (en prensa). Libro dictaminado.

= Publicacion de un articulo de investigacion por ano, cada uno en una revista internacional
especializada e indexada.

“Ameérica Latina. Cambios politicos. Problemas constantes”, en coautoria con Jorge Luis
Castillo Duran y Luciana Panke en el libro Campanas politicas en América Latina: ¢un giro
ala derecha?.

)
DCCD | Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio
Oficina Técnica del Consejo Divisional
Torre lll, Sto. piso. Av. Vasco de Quiroga 4871,
Codlonia Santa Fe Cugjimalpa. Alcaldia Cugjimalpa de Morelos.
Division de Ciencias C P. 05348, Ciudad de México.
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“Social Media and Political propaganda: From Manipulation and Censorship” de proxima
publicacion en la revista Journal of Business and Economics.

DICTAMEN
UNICO:
Tras evaluar el reporte de resultados y la solicitud de cierre del proyecto de investigacion denominado
“Analisis de las elecciones presidenciales en México 2018”, presentado por el Dr. Edgar Esquivel
Solis, la Comision de Investigacion recomienda al Consejo Divisional de Ciencias de la Comunicacion y

Diseno aceptarlo.

Con el reporte presentado se cierra el proyecto “Analisis de las elecciones presidenciales en México
2018".

VOTOS:
Integrantes Sentido de los votos
Dra. Margarita Espinosa Meneses A favor
Dra. Erika Cecilia Castaneda Arredondo A favor
Dr. Carlos Roberto Jaimez Gonzalez A favor
Dra. Lucero Fabiola Garcia Franco A favor
Dr. Alfredo Piero Mateos Papis A favor
Total de los votos 5 votos a favor
Coordinadora T
-

. ’ SECRETARIA ACADEMICA
COMUNICACION Y DISERO

Secretaria del Consejo Divisional de Ciencias de la Comunicaciény Diseno

DCCD | Division de Ciencias de la Comunicacién y Disefio
Oficina Técnica del Consejo Divisional
Tarre lll, Sto. piso. Av. Vasco de Quiroga 4871,
e s N . Colonia Santa Fe Cuajimalpa. Alcaldia Cuajimalpa de Morelos.
Division de Ciencias ¢ p, 05348, Gudad de México.
de la Comunicacion Tl (+52) 55.5814.3505
y Diseio
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Ciudad de México, 7 de febrero de 2022
DCC.17.2022
Asunto: Entrega de informe final de proyecto de investigacion

Dra. Angélica Martinez de la Peiia
Presidenta del Consejo Divisional de
Ciencias de la Comunicacién y Disefio

Por este medio solicito sea turnado a la Comisiéon de investigacion y al Consejo
Divisional, para su revision, y en su caso aceptacion, el informe final correspondiente
al proyecto de investigacion titulado Andlisis de las elecciones presidenciales 2018, el
cual fue aprobado por el Consejo Divisional en la sesiéon 16.18, DCCD.CD.02.16.18. En
este proyecto particip6 el doctor Edgar Esquivel Solis y tuvo los siguientes objetivos:
e Identificar las estrategias de comunicacion politica a saber: arquetipo, narrativa
e imagen, en cada equipo de campana presidencial de los 3 principales
contendientes.
¢ Indagar de manera documental y a través de entrevistas a actores clave cémo se
decidio la estrategia comunicativa desarrollada por cada candidato.

Se anexa
1. Lacarta en la que se describe la entrega del informe final del proyecto.
2. Comprobantes del trabajo alcanzado.

lta ESpl osa
es mosa@cu .uam.mx
Jefa del Departamento de
Ciencias de la Comunicacién
UAM-Cuajimalpa

‘ Unidad Cuajimalpa
DCCD | Divisién de Ciencias de la Comunicacion y Disefio
Jefatura del Departamento de Ciencias de la Comunicacion
Torme lll, Sto. piso. Av. Vasco de Quiroga 4871,
Colonia Santa Fe Cuajimalpa. Alcaldia Cuajimalpa de Morelos.

Divisién de Ciencias  C.p. 05348, Giudad de México.
de la Comunicacién Tl (+52) 66.5814.6501

y Disefio

http://deed.cua.uam.mx



Metas (expresadas en productos de investigacion)

Productos
comprometidos

Productos logrados

Presentacion de
los avances de
investigacion en
Congresos
especializados.

e “El modelo de comunicacion politica electoral en México: cuatro décadas”,
presentado en el VIII Congreso internacional de Comunicacion politica y Estrategias
de campana. (28 -10-2020).

e “Redes sociales y propaganda politica. Entre la manipulacion y la censura”, en el
9no. Congreso internacional de comunicacion politica (25 de mayo de 2021).

e “Comunicacion digital y politica”, en la UAEM (sep. 2021)

e Coordinacion de mesa dentro del 9no. Congreso internacional de comunicacion
politica (25 de mayo de 2021).

e Presentacion del libro Camparias electorales y comunicacion politica. De la gestion
estratégica al posicionamiento medidtico, en el marco de los trabajos del 10mo.
Aniversario del Centro de Estudios de Comunicacion Politica (27-10-2021).

e “De imagenes y simbolos. La disputa por la memoria”. Museo de Memoria y
tolerancia.

Publicacion de un
libro sobre
comunicacion
politica

A. Coordinador del libro: Campaiias electorales Y comunicacién politica. De la
gestion estratégica al posicionamiento medidtico. En colaboracién con Dr. Jorge
Luis Castillo del ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, [PSA-AISP, 2020.

2. “Las transformaciones del modelo de comunicacién politica electoral en
México (1973-2014)", capitulo 1 del libro Campaiias electorales Y comunicacién
politica. De la gestion estratégica al posicionamiento medidtico. En colaboracién -

con Dr. Jorge Luis Castillo del ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AM ECIP, IPSA-
AISP, 2020. Pp. 10-42,

3. “Comunicacién politica e internet - debates sobre la participacién ciudadana”
en coautoria con Dra. Luciana Panke (UFPr-Brasil), capitulo 3 del libro
Camparias electorales y comunicacién politica. De la gestion estratégica al v
posicionamiento medidtico. En colaboracién con Dr. Jorge Luis Castillo del
ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-AISP, 2020. Pp. 70-80.

4. "Andlisis de la campafa presidencial de Enrique Pefia Nieto 2012. El uso
estratégico del spot” en coautorfa con Alicia Portillo Oviedo, capitulo 5 del libro
Campaiias electorales y comunicacion politica. De la gestién estratégica al s
posicionamiento medidtico. En colaboracién con Dr. Jorge Luis Castillo del
ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-AISP, 2020. Pp. 105-132.

B. Coordinador del libro: Campafias politicas en América Latina: Jun giro a la
derecha?, Junto con Luciana Panke y Jorge Luis Castillo Duran. México,
Universidad Auténoma de Puebla-ICGDE, Tirant Lo Blanch. 2021 (en prensa).
Libro dictaminado




Publicacion de un
articulo de
investigacion por
afio (2 en total),
cada uno en una
revista
internacional
especializada e
indexada.

5. Art. “América Latina. Cambios politicos. Problemas constantes”, en coautoria
con Jorge Luis Castillo Duran y Luciana Panke en el libro Campanas politicas en
América Latina: ;un giro a la derecha?: ;un giro a la derecha? Edgar Esquivel,
Luciana Panke y Jorge Luis Castillo Duran (coords.). México, Universidad
Auténoma de Puebla-ICGDE, Tirant Lo Blanch, 2021 (en prensa). Pp. 7-16.
Libro dictaminado.

6. Art. “Midias sociais e propaganda politica. Entre manipulagdo e censura”,
Capitulo 11 dentro del libro Comunicagdo: midias, temporalidade e 3procesos |

sociais 2. Organizador Miguel Rodrigues Netto. Atena Editora, Parand, Brasil.
2021. Libro dictaminado.

7. Art. “Social Media and Political propaganda: From Manipulationand

Censorship” de préxima publicacién en la revista Journal of Business and
Economics (se anexa carta de aceptacion).
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Cuajimalpa, Ciudad de México a 28 de enero de 2022

Dra. Margarita Espinosa

Jefa de Departamento en Ciencias de la Comunicacion
UAM- Cuajimalpa

Asunto: Informe Final de Proyecto de Investigacién.

Dra. Espinosa, por este medio le presento el Informe Final del proyecto de
Investigacién “Analisis de la elecciones presidenciales en México 2018”
(Acuerdo DCCD.CD.02.16.18. Fecha de aprobacién: 16 de noviembre de 2018) y
con vigencia de 2018 a 2021, del cual estuve a cargo.

A continuacién le presento un listado de las actividades académicas en las
cuales participé asf como de las publicaciones logradas bajo el marco del
proyecto, todas acompafiadas del material probatorio respectivo (carpetas A

y B): |

-Conferencista en el panel “Arte en Tiempos de Guerra. Ucrania 2014-2019", en
el museo Memoria y Tolerancia con la conferencia “De imagenes y simbolos. La
disputa por la memoria”. Octubre 2019. Se anexa constancia.

-Presentacion de ponencia en el VIII Congreso Internacional de Comunicacién
Politica y Estrategias de Campaiia, organizado por ALICE. El modelo de
comunicacion politica electoral en México: Cuatro décadas. Realizado online en
la BUAP, México, 28 de octubre 2020.

-Ponencia “Redes sociales y propaganda politica. Entre la manipulacién y la
censura”. 92 Congreso Internacional de Comunicacién Politica. Brasil. Realizado
online. 25 de mayo de 2021.

-Coordinacién de la Mesa 12 dentro del 9@ Congreso Internacional de
Comunicacién Politica. Brasil. Realizado online. 25 de mayo de 2021.
http://compolitica.org/novo/

-Conferencia Magistral: “Comunicacién digital y Politica”, en la Universidad de(f_},_,f

Ixtlahuaca (UAEM), septiembre 2021.

-Presentacion del libro Campaiias electorales Y comunicacion politica. De la
gestion estratégica al posicionamiento medidtico. Junto con Jorge Luis Castillo

,,,,,,



Duran. México, Universidad Auténoma de Puebla-ICGDE, CLACSO, COMECSO,
AMECIP, IPSA-AISP. 2020. En los trabajos del 102 aniversario del Centro de
Estudios en comunicacién Politica (CECOP), BUAP (online). 27 de octubre 2021.

Articulos de investigacién

1. “El encuadre (framing) de las propuestas en las campafias politicas de México
2015” (2019). Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 2, pp. 81-119, abr-jun”.Se v~
anexa copia del mismo.

A. Coordinador del libro: Campatias electorales y comunicacién politica. De la e
gestién estratégica al posicionamiento medidtico. En colaboracién con Dr. Jorge v’
Luis Castillo del ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-AISP, 2020.

2. “Las transformaciones del modelo de comunicacién politica electoral en

Meéxico (1973-2014)”, capitulo 1 del libro Camparias electorales Y comunicacién .~
politica. De la gestién estratégica al posicionamiento medidtico. En colaboracion *
con Dr. Jorge Luis Castillo del ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-

AISP, 2020. Pp. 10-42.

3. “Comunicacién politica e internet - debates sobre la participacién ciudadana”

en coautorfa con Dra. Luciana Panke (UFPr-Brasil), capitulo 3 del libro
Camparias electorales y comunicacién politica. De la gestién estratégica al
posicionamiento medidtico. En colaboracién con Dr. Jorge Luis Castillo del
ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-AISP, 2020. Pp. 70-80.

4. "Analisis de la campafia presidencial de Enrique Pefia Nieto 2012. El uso
estratégico del spot” en coautorfa con Alicia Portillo Oviedo, capitulo 5 del libro
Campafias electorales y comunicacion politica. De la gestion estratégica al /

posicionamiento medidtico. En colaboracién con Dr. Jorge Luis Castillo del
ICGDE-BUAP, CLACSO, COMECSO, AMECIP, IPSA-AISP, 2020. Pp. 105-132.

B. Coordinador del libro: Campanas politicas en América Latina: Jun giro a la
derecha?, Junto con Luciana Panke y Jorge Luis Castillo Duran. México, !{j
Universidad Auténoma de Puebla-ICGDE, Tirant Lo Blanch. 2021 (en prensa).
Libro dictaminado

5. Art. “América Latina. Cambios politicos. Problemas constantes”, en coautoria V/
con Jorge Luis Castillo Durdn y Luciana Panke en el libro Campafias politicas en
América Latina: ;un giro a la derecha?: ;un giro a la derecha? Edgar Esquivel,
Luciana Panke y Jorge Luis Castillo Duran (coords.). México, Universidad
Auténoma de Puebla-ICGDE, Tirant Lo Blanch, 2021 (en prensa). Pp. 7-16.
Libro dictaminado.



6. Art. “Midias sociais e propaganda politica. Entre manipulacio e censura”,
Capitulo 11 dentro del libro Comunicagdo: midias, temporalidade e 3procesos /
sociais 2. Organizador Miguel Rodrigues Netto. Atena Editora, Parand, Brasil.
2021. Libro dictaminado.

7. Art. “Social Media and Political propaganda: From Manipulationand :
Censorship” de préxima publicacién en la revista Journal of Business and
Economics (se anexa carta de aceptacion).

Dra. Espinosa, en resumen, dentro del proyecto participé en 2 congresos
internacionales, presentando ponencia asi como coordinando mesa. También
colaboré en otros 2 eventos como conferencista magistral y logré un total de 7
publicaciones debidamente arbitradas por pares.

Sin mds por el momento me reitero atento a sus comentarios y dudas

Atentamente, /7

Dr. Edgar Esquivel
Profesor-Investigador
No. Eco.

Departamento de Ciencias de la Comunicacién

UAM Cuajimalpa



Mexico City, October 2gth of 2019.

Edgar Esquivel Solis

Dear Mr. Esquivel

The Memory and Tolerance Museum seeks to spread the im portance of tolerance,
non-violence and human rights, through historical memory, particularly from
genocides and other crimes. Fu rthermore, it seeks to warn about the da ngers of
indifference, discrimination and violence, with the aim of creating responsibility,
respect and awareness individually and collectively.

In its Educational Center, various activities, such as conferences, panel
discussions, film screenings and workshops, have been designed and coordinated
to promote respect, tolerance and culture of peace.

This document represents our gratitude for your invaluable participation as a
speaker in the cycle of conferences Art in war times: Ukraine, 2014-2019 (Arte en
tiempos de guerra: Ucrania, 2014-2019), coordinated by Dr. Svitlana Biedreva and
Hanna Deikun, MA. | am sure that your talk provided more tools to the attendees,
and motived their desire to share the acquired knowledge to create a better
society.

Without further ado, | send a cordial greeting.

.Ivédn Blanco E.
Operational Director
Educational Center

Luis Moya 12, Plaza Judrez
i Centro Histérico, Del. Cuauhitémoc.
i C.P.oGoie, Cludad de México.
3 . =



vl Congreso Internacional e e s :
- o . - Asociacidn Latinoamericana
Comunicacion politica y estrategias de campaiic : -
e . : de Investigadores
Polarizacion discursiva, fake news y social media iyt ;
en Campanas Blectorales

Puebla, México. 27 al 20 de octubre de 2020

CERTIFICADO DE PONENCIA

A favor de Edgar Esquivel Solis

Ha presentado en el Vill Congreso Internacional en comunicacién politica y estrategias de campa#ia la ponencia:

El modelo de comunicacidn politica electoral en México: Cuatro décadas.

~

Dra. Angélica Mendieta Ramirez
Presidenta del Comité Cientifico del Congreso.
Facultad de Ciencias de la Comunicacién - BUAP

Dr. Mario Riorda
Presidente de la Junta Directiva.
Asociacién Latinoamericana de

investigadores en Campafias Electorales
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INCORPORADA A LA UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL ESTADO DE MEXICO
LICENCIATURA EN COMUNICACION
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Presentacion de libros del
Centro de Estudios en
Comunicacion Politica (

Coordinadores: Dr. Carlos Enrique Ahuactzin Martinez (CECOP-ICGDE) y
Dr. Rubén Arnoldo Gonzalez Macias (CECOP-ICGDE)
Presenta: Dra. Marina Acosta (Universidad de Buenos Aires, Argentina)

Coordinador: Dr. Martin Echeverria Victoria (CECOP-ICGDE)
Presenta: Dr. Juan Larrosa Fuentes (ITESO)

Coordinadores: Dr. Jorge Luis Castillo Duran (CECOP-ICGDE) y Dr. Edgar Esquivel
Solis (UAM-Cuajimalpa)
Presenta: Dr. Edgar Esquivel Solis (UAM-Cuajimalpa)

Coordinador: Dr. José Cisneros Espinosa (CECOP-ICGDE)
Presenta: Dr. José Cisneros Espinosa (CECOP-ICGDE)
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1. Las traanormaciones del modelo

de comunicacion politica electoral

en México (1973-2014)

Edgar Esquivel Solis

La comunicacién politica electoral en México ha estado enmarcada por
distintas formas de desarrollo. El marco normativo plasmado inicial-
mente en la Ley Federal Electoral (LFE) de 1973 y posteriormente en
la LFOPPE de 1977 en que se ha desarrollado el modelo de comuni-
cacion politica en procesos electorales nos permiten explicar grosso
modo la dindmica.

La naturaleza del sistema politico mexicano, que transité de un
sistema hegeménico presidencialista (ALONSO Y AZIZ, 2009) a uno
de corte pluralista, con una democracia de baja calidad (cfr. IDD-Lat
2016") se ha plasmado en la creacién de instituciones para gestionar la

I El mencionado estudio sefiala que desde la inclusién de México en el afio 2000,
ha registrado una marcada tendencia de descenso. El afio 2003 fue de hecho el
mejor afio para a partir de ahi mostrar indicadores a la baja. México ha logrado en 2016
revertir la tendencia negativa que mostré en 2014y 2015. Mejora en el IDD~Lat 2016 su puntuacién
un 1%, aunque aiin estd lejos de su mejor valor, logrado en el 2003 (grdfico 3.51). Histéricamente,
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3. Comunicacién politica e
internet — debates sobre la

participacion ciudadana®®

Luciana Panke y Edgar Esquivel Solis

Resumen: El articulo se propone discutir respecto del papel de la In-
ternet en las democracias modernas donde la participacién politica
se confunde con la manifestacién de opiniones en las redes sociales.
Cuestionamos qué significa hoy la e-participacién y, hasta qué punto
podemos decir que la Internet es la responsable por una “nueva” de-
mocracia. En especial, buscamos reflexionar sobre la influencia de la
e-participacién online de los electores en el momento electoral.

Palabras-clave: Comunicacién politica, Internet, elecciones, ac-
tores colectivos, e-participacién.

38  Unaprimerapublicacién de este articulo apareci6 en la revista Geminis, Universidade
Federal de Sao Carlos, 2016, Afio 4, No. 2, vol. 21, pp. 65-74.. Disponible en:
http://www.revistageminis.ufscar.br/index.php/geminis/article/view/161/130
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5. Andlisis de la campaiia presidencial
de Enrique Peiia Nieto 2012.

El uso estratégico del spot
Edgar Esquivel Solis y Alicia Portillo Oviedo

Introducciéon

La comunicacién politica electoral en México ha estado enmarcada por
distintas formas de desarrollo. El marco normativo plasmado inicial-
mente en la Ley Federal Electoral (LFE) de 1973 y posteriormente en
la LFOPPE de 1977 en que se ha desarrollado el modelo de comuni-
cacién politica en procesos electorales nos permiten explicar grosso
modo la dindmica. En este capitulo destacaremos brevemente las per-
manencias y los cambios que ha sufrido la forma en que se realizan las
campafias politicas en nuestro pais. Una vez realizado esto centraremos
la discusién y analisis de una de las campafas politicas a la presidencia
en el proceso de 2012. En especial se destacé el uso de la imagen en los
spots televisivos.
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I. América Latina. Cambios

Politicos. Problemas Constantes

Jorge L. Castillo’, Luciana Panke® 'y Edgar Esqyweﬁ

La historia reciente de América refleja cambios constantes, oscilantes
y pendulares. Los déficits democraticos que registraba el trabajo del
PNUD en 2004, La democracia en América Latina. Hacia una de-
mocracia de ciudadanas y ciudadanos, daba cuenta del desafio al que
se enfrentaba la regién enmarcado en el “tridngulo latinoamericano”:
democracia sélo électoral, pobreza y desigualdad. Después de una dé-
cada de los noventa en las cuales se llevé a cabo la 22 ola de reformas
estructurales, la primera década del siglo XX mostraba los pendientes.
La ciudadania se centraba en una sola dimensién; la electoral. Fl de-
recho al voto como elemento central de la democracia. La idea de la
democracia como solamente la posibilidad de votar refleja la pobreza
de contenido democratico en las interpretaciones formalistas y proce-

1 Profesor e investigador del Instituto de Ciencias de Gobierno y Desarrollo
Estratégico de la BUAP, México. cast. duran@yahoo.com
2 Profesora e investigadora Departamento de Comunicacién Social y de la

maestria y doctorado en Comunicacién de la Universidad Federal de Parana, Brasil.
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FRAMING OF PROPOSALS IN
EL ENCUADRE POLITICAL CAMPAIGNS IN
(FRAMING) DE LAS MEXICO 2015: An analysis of the
PROPUESTAS EN LAS S
CAMPANAS POLITICAS O ENQUADRAMENTO DE
z PROPOSTAS NAS CAMPANHAS
DE MEXICO 2015: Un POLITICAS DO MEXICO 2015: uma
analisis de los spots analise dos spots

Edgar Esquivel Solis 2

RESUMEN

Este trabajo tiene como objetivo el analisis del encuadre (framing) de los spots en
las campafias politicas en México 2015. La eleccién politica de ese afio fue intermedia
en la gestion del gobierno federal que inicié en 2012 y concluye en diciembre de
2018. La importancia de la contienda electoral radicé en que se considera una suerte
de referéndum sobre el desemperio del gobierno y perfila los probables escenarios

! Doctor en Sociologia por el Instituto de Ciencias Sociales y Humanidades de la BUAP. Maestro en
Sociologia Politica por el Instituto de Investigaciones Dr. José Maria Luis Mora. Comunicélogo por la
UAM-Xochimilco. Profesor-investigador de Tiempo Completo de la Universidad Auténoma
Metropolitana-Cuajimalpa, México. Coordinador del Cuerpo Académico de Comunicacién
Institucional y Politica del Departamento de Comunicacién. E-mail: eesquivel @yahoo.com.mx.

% Enderego de contato do autor (por correio): Universidad Auténoma Metropolitana-Cuajimalpa.
Vasco de Quiroga 4871, Contadero, 05370 Ciudad de México, CDMX, México.

Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 2, p. 81-119, abr-jun. 2019
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de la eleccion 2018. En 2015 se renové el poder ejecutivo en gobiernos estatales,
congresos locales, alcaldias y en la Cdmara baja en su totalidad. Las estrategias
comunicativas plasmadas en los encuadres (framing) de los spots nos permiten
identificar las lineas discursivas y propuestas de campafia de los partidos politicos
contendientes del proceso electoral intermedio 2015 en México. El método de
analisis utilizado nos permiti6 identificar los marcos visual, verbal y sonoro, a partir
del analisis y clasificacion de los spots de los partidos politicos mismos que
analizamos en su narrativa para identificar los encuadres utilizados para finalmente
presentar los hallazgos.

PALABRAS CLAVE: Encuadre (framing), spots, campafias politicas, comunicacién
politica y elecciones.

RESUMO

O objetivo deste trabalho é analisar o enquadramento (framing) dos spots das
campanhas politicas no México em 2015. A elei¢do daquele ano foi intermediaria na
gestdo do governo federal, que comegou em 2012 e concluiu em dezembro de 2018.
A importancia da contenda eleitoral baseou-se no que é considerado uma espécie
de referendo sobre o desempenho do governo e delineia os provaveis cenarios da
eleicdo de 2018. Em 2015, o poder executivo foi renovado através dos governos
estaduais, congressos locais, prefeitos e a totalidade da cdmara baixa. As estratégias
de comunicagdo incorporadas nos enquadramento (framing) das propagandas
permitem identificar as linhas discursivas e as propostas de campanha dos partidos
politicos no processo eleitoral intermediario de 2015 em México. O método de
analise permitiu identificar os enquadramentos visuais, verbais e sonoros a partir da
andlise e classificacdo de spot dos mesmos partidos politicos analisados em sua
narrativa para identificar os enquadramentos utilizados e, finalmente, apresentar os
resultados.

Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 2, p. 81-119, abr-jun. 2019
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Introduccién

Los procesos electorales intermedios se consideran un plebiscito de la gestién
del gobierno federal en turno, ahi radica su importancia. Para algunos tedricos
normativos de la democracia como Robert Dahl, la institucién més importante es la
representacién politica, ya que a través de ella se hace posible que las decisiones y
politicas del gobierno se realicen por funcionarios elegidos por el pueblo, que rinden
cuentas al electorado (2004:36). El voto permite asi realizar una evaluacion del
gobierno y refrendar o no el apoyo popular, avizorando incluso probables escenarios
en la renovacién de puestos de eleccién popular en 2018. En el caso mexicano la
eleccidn al ser tan importante se considera que el disefio de las campafas politicas
y las estrategias que conlleva, suponen el manejo de un cierto grado de expertisse
en los diversos equipos de campafia. Partiendo de estos supuestos, a saber, la
importancia de la eleccién y consecuentemente el eficaz disefio de estrategias de
comunicacion politica que permitan una fuerte identificacién y conexién con los
electores nos proponemos analizar el framing de las propuestas audiovisuales
contenidas en los spofs.

La interpretacion tedrica: el analisis del marco (framing)

El desafio que representa una adecuada comprensién de los fenémenos
comunicativos nos conduce a diversos puertos tedricos. Interpretar eficazmente la
influencia de estrategias comunicativas especialmente las dirigidas al ambito
politico nos conduce necesariamente a la teoria del framing o encuadre, misma que
ha cobrado notoriedad en los Gltimos afios por su enorme potencial explicativo. El

Revista Observatério, Palmas, v. 5, n. 2, p. 81-119, abr-jun. 2019
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CAPITULO 11

MIDIAS SOCIAIS E PROPAGANDA POLITICA
ENTRE MANIPULACAQO E CENSURA

Data de aceite: 01/10/2021

Edgar Esquivel Solis
Universidad Autonoma Metropolitana
Cuajimalpa- México

RESUMO: A era da Internet anunciada no final
dos afios noventa do século XX delineou enormes
mudangas sociais. Manuel Castells argumentou
que essas mudancas transformariam a maneira
como nos comunicamos. O crecimiento da rede
teve um ponto de inflexdo com o surgimento
dos smarthphones em 2007. Anterior, desde
2000, as campanhas politicas viram na web uma
nova plataforma de divulgagdo de candidatos
por meio da propaganda politica. Para 2007-
2008, a campanha Obama, com uma estratégia
inteligente de microssegmentacéo, conseguiu,
em conjunto com outras estratégias, posicionar
o candidato e obter a vitéria. O Marco dessa
campanha de sucesso forgou muitos candidatos
a considerar a estratégia de propaganda digital
indispensavel. Para a campanha presidencial
em que Trump conquistou a vitoria, foi discutido
0 papel da empresa Cambridge Analytica, que
com o apoio da empresa Facebook, obteve as
informagdes de milhdes de usuarios. O proceso
de impeachment subsequente em relagdo ao
presidente Trump fez com que os hackers russos
fossem debatidos por meio de campanhas
de defesa em favor do republicano. Ambos
fenébmenos geraram um intenso debate sobre
0 papel das redes sociais ha manipulacao do
eleitorado e na necessaria regulagao das redes.

Comunicagdo Midias, temporalidade e processos sociais 2
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Propaganda politica. Redes
Encuadramiento (frame). Priming.
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sociais.

REDES SOCIALES Y PROPAGANDA
POLITICA. ENTRE LA MANIPULACION Y
LA CENSURA

RESUMEN: La era internet anunciada a finales
de los afios noventa del siglo XX perfilaba
enormes cambios sociales. Manuel Castells
sostenia que dichos cambios transformarian la
manera de comunicarnos. El crecimiento de la
red tuvo un momento de inflexion con la aparicion
de los smartphones en el 2007. Previo, desde el
ano 2000 las campanfias politicas vieron en la web
una nueva plataforma para realizar la promocién
de los candidatos a través de la propaganda
politica. Para el 2007-2008 la Campafia de
Obama con una hébil estrategia de microtargeting
logré junto con otras estrategias posicionar al
candidato y alzarse con la victoria. El hito de esta
exitosa camparia obligb a muchos candidatos
a considerar indispensable la estrategia de
propaganda digital. Para la campafia presidencial
en la cual Trump se alzé con la victoria mucho
se discutio el papel de la empresa Cambrigde
Analytica, la cual con el apoyo de la empresa
Facebook, obtuvo la informacién de millones de
usuarios. El posterior proceso de juicio politico
sobre el presidente Trump hizo que se debatiera
la participacion de hackers rusos a través de
campanas de promocién a favor del republicano.
Ambos fenémenos generaron un intenso
debate sobre el papel de las redes sociales en
la manipulacion del electorado y la necesaria
regulacion de las redes.
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SOCIAL MEDIA AND POLITICAL PROPAGANDA:

From Manipulation to Censorship
Edgar Esquivel Solis'

Abstract: The Internet Age heralded at the end of the 1990s foresaw enormous social
changes. Manuel Castells held that these changes would transform the way in
which we communicate. The growth of social media went through a turning point
with the appearance of smartphones in 2007. Since 2000, political campaigns
realized that the web was a new platform through which to promote candidates
using political propaganda. By 2007-2008, Obama'’s Presidential Campaign, using a
skillful microtargeting strategy, together with other strategies, was able to position
Obama as a candidate and rise to victory. The milestone that this successful
campaign represented, forced many candidates to recognize that it was
indispensable to use a digital propaganda strategy. The Presidential Campaign that
took Trump to victory raised widespread discussion about the role played by
Cambridge Analytica, which, with Facebook’s support, gained access to the
information of millions of users. Subsequently, the impeachment inquiry against
President Trump led to a debate regarding the participation of Russian hackers
through promotion campaigns favoring the Republican candidate. These two
phenomena will be discussed since they continue to generate an intense debate
about the role played by social media in manipulating the electorate and the need
for regulating social networks.

Key words: Political campaigns, political propaganda, social media, framing, priming

1. The Internet Age and Social Media

The Internet Age -heralded at the end of the 1990s- foresaw enormous social
changes. Manuel Castells held that these changes would transform the way in
which we communicate. Castells’ warning roughly anticipated what is happening
today with the internet and social media, as well as the relationship that a broad
sector of the population experiences with regard to its use. The internet’s rapid
development promoted two large-scale perceptions regarding its potential. The first
perception comprises the “cyber-optimists,” who believe that by enabling a large
number of users to participate in debates and exchange of information, the web
was opening the doors to freedom. The second perception comprises the “cyber-
critics,” who critique the way in which the web has evolved, particularly the

transformation that the economy has undergone hand-in-hand with large-scale
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