Fomento del pensamiento critico en ninos

para el consumo de contenidos en YouTlube

Una estrategia de comunicacion educativa

You Tube ofrece una gran cantidad de
informacion de facil acceso a los usuarios,
guienes muchas veces no discriminan
Y N0 comprueban si esta informacion
es certera, veridica o validada.
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Objetivo
general

Disenar una estrategia de comunicacion educativa
para que los ninos entre 9 a 11 anos de edad de-
sarrollen un pensamiento critico cuando utilicen
YouTube.

+%8 Preguntas de
™~ |Investigacion

1. ;Cual es la importancia de fomentar el pensa-
miento critico en los ninos de 9 a 11 anos en la
seleccion y consumo de contenido en YouTube’?
2. ;De qué formas se puede fomentar el pensa-
miento critico en ninos de 9 a 11 anos almomento
de seleccionar y consumir videos de YouTube”
3. ;Qué estrategia se puede disefar para desa-
rrollar el pensamiento critico en los ninos de 9 a
11 anos, y que les sirva de apoyo en el proceso
de seleccion de contenidos en YouTube”?

4. ;COMo evaluar una estrategia de comunicacion
educativa para la seleccion y consumo de videos
en YouTube de los ninos entre 9y 11 anos?

; POSi ble
Sy e producto
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Herramienta ludica que apoyaria a fomentar el
pensamiento critico en los ninos para el consumo
de contenidos en YouTube.
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