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OBJETIVO GENERAL:
Al final de la UEA el alumno gers capaz de:

Analizar aspectos tedricos esenciales en el campo de las ciencias de la
comunicacidn pertinentes para abordar casos de estudio particulares en la
interseccién de la comunicacién, la cultura y el cambio tecnoldgico.

OBJETIVOS PARCIALES:
Al final de la UEA el alumno sers capaz de:

1. Desarrollar un punto de vista critico sobre el fendmeno del cambio
tecnolégico mediante un  estudio sincrénico de diferentes paradigmas
histérico- tecnolégicos.

2. Conocer el trabajo de los principales autores gue han pensado la relacién
entre comunicacién, cultura y tecnologia.

3. Definir y analizar las teorias Y conceptos clave para comprender la
relacidn entre comunicacién, cultura Yy tecnologia.

4. Exponer estudios de caso de experiencias en comunicacién, cultura y
tecnologia y el papel de las tecnologias contempordneas en estos pProcesocs.

5. Aplicar métodos de anialisis pertinentes a tecnologias especificas como
método formal de indagacién, exploracién e investigacién en el campo de la

comunicacién.
6. Incentivar la investigacién critica sobre problemas que afectan a la)
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Evaluacién Global:

—
comunicacién, la cultura y la tecnologia (Big Data, acceso abierto al

conocimiento, wvigilancia masiva Y privacidad), considerando entre otros,
los fundamentos de las estrategias en comunicacién.

CONTENIDO SINTETICO:

Introduccién.

Comunicacién, cultura y tecnologia I.
Comunicacién y cultura.
Los medios, el cambio tecnolégico Y los monopolios del conocimiento.
Comunicacién, cultura y tecnologia II.

El vortice tecnolégico.

Las leyes de los medios.

Comunicacién y Big Data: los retos del Big Data.

La era del acceso, Open Data y derechos de autor.

Vigilancia masiva y privacidad.

Contra el determinismo.

.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Exposiciones temdticas por parte del profesor/a y de los participantes.
Dindmicas de grupo: seminario, cologquio, debate, sintesis Y exposicidn
individual y grupal.

Definicién de fendmenos, identificacién de problemas vy construccidn de
objetos de estudio pertinentes.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Las lecturas y participaciones contardn en cada una de las evaluaciones. Se
valorard positivamente la participacién de los asistentes con comentarios
objetivos, propuestas creativas y lineas de investigacién pertinentes.
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